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Magyarország vezető probiotikuma



Digitális platform nemzetközi erősödése

2014-BEN

VÁLTÁS A MÁRKA-

KOMMUNIKÁCIÓBAN:

TARTALMI 
EGYÜTTMŰKÖDÉS

Sanofi 

elköteleződése a 

digitális irány mellett 

már

2010-ben

Digitális platform erősödése

Fő célcsoport az 

édesanyák



Integrált kommunikáció

EGYRE JELENTŐSEBB A DIGITÁLIS CSATORNA

TV

INTERNET

SAJTÓ

KÜLTÉR

ORVOSI 
RENDELŐ

PATIKA

A Normaflore célja:

LOVE BRAND építése

TARTALMI 

EGYÜTTMŰKÖDÉS, AHOL 

CÉLCSOPORT ÉS A MÁRKA 

ÉRDEKEI TALÁLKOZNAK 



Miért tartalmi együttműködés?

• Szigorú gyógyszer-kommunikációs 
szabályozás

• A funkcionális elemek mellett érzelmi 
kapcsolat kialakítása a márka és a 
célcsoport között

• Az internet testre szabható, integrált, 
jó kiegészítő médiacsatorna

A Normaflore célja:

LOVE BRAND építése

TARTALMI 

EGYÜTTMŰKÖDÉS, AHOL 

CÉLCSOPORT ÉS A MÁRKA 

ÉRDEKEI TALÁLKOZNAK 



Kampánycél

POZITÍV, CSALÁDCENTRIKUS MÁRKA IMAGE ÉPÍTÉSE

• Anyukák elérése (0-9 éves gyermek)

• Egyedi ötlet legyen

• Anyukákat aktivizálja, bevonódás

• Pozitív érzelmeket váltson ki, élményt adjon a célcsoportnak

• A márka szponzorként jelenjen meg

• Az online mellett más médiatípusra is kiterjeszthető legyen

• Funkcionális üzenetek beépítése

• Anyukák elérése (0-9 éves gyermek)

• Egyedi ötlet legyen

• Anyukákat aktivizálja, bevonódás

• Pozitív érzelmeket váltson ki, élményt adjon a célcsoportnak

• A márka szponzorként jelenjen meg

• Az online mellett más médiatípusra is kiterjeszthető legyen

• Funkcionális üzenetek beépítése

Kritikus pontok

Normaflore és mindennap egy mese a könnyebb gyógyulásért!



Brainstorming



Mese



TARTALMI CIKKEK



A MESÉK



KÉPFELTÖLTŐS JÁTÉK



MOBIL APP & MAGAZIN

15:55
Mai esti mese   now

A plakátragasztó

slide to view

> slide to unlock

2015.03.15.-i Meglepetésben 

Meglepetés 
magazin 

Push üzenetek



IPAD APP



RENDEZVÉNY



REKLÁMSPOT



Forrás: Gemius Prism, Google Analytics .2015-03.02-2015.05.31

+ 24% oldalon 
eltöltött idő

+ 92% UV

+ 62% PI

KAMPÁNYEREDMÉNYEK



ÉRTÉKESÍTÉS ÉS KOMMUNIKÁCIÓS SZEMPONTBÓL IS

Forrás: *Sell-in IMS Health, 2015
**Sell-out IMS Health

***Ipsos Tracking and  Probiotics U&A

Kampány eredmények - SIKER

szezon

+15,1%
EREDMÉNYEK:

• +15,1% sell-out

• Érzelmi image elemek 
megerősödtek

FOLYTATÁS 2015 

NOVEMBERBEN…



„Mesés” kutatási 
eredmények

Utókommunikáció



SAJÁT GYÁRTÁSÚ 
FIGURA, MESE

2.0



Kedves Éva!

Képzelje, Lilike betűzgeti, olvasgatja a cikkeket, pedig nem nagyon 
szeretett eddig olvasni. Meghatódtunk a segítőkész gyerekeken és a két 
lábú kiskutyán. Képzelje kedves Éva, mikor pénteken írtam levelem, 
Lencsi lebetegedett délutánra és kiderült, hogy tüdőgyulladása van. 
Anyukája, lányom kell, hogy menjen dolgozni, így kisunokám velem 
lábadozik és kialakítottuk a napi rutinunkat, hogy reggeli után 
megkeresgéljük Leont, elolvassuk új történetét, nézegetjük az írásokat, 
képeket. 

Beszéltünk tanító nénijével is, és elmondtuk, hogy Lilike milyen sokat 
olvas. Alig hitt a tanító néni a fülének! Kérdezte, hogy mit olvas, 
Lilike pedig elmondta, hogy az interneten kamélonos írásokat! : ) 

Tanító néni nem értette, s elmeséltem, hogy a Nők Lapja Café oldalait 
böngészgetjük és játszunk!

Nagyon örült a tanító néni és meg is dicsérte Lencsit!

Hatalmas szív ölelést és sok mosolyt küldök kedves Éva önnek és kedves 
munkatársainak!

Hű és boldog olvasóik:

Vass Katalin nagymama és kisunokája, Lilike

Olvasói visszajelzés



KÖSZÖNJÜK A 
FIGYELMET!


