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BABA SZAPPANBÓL ERNYŐMÁRKA



2015 KOMMUNIKÁCÓ: 

EMOCIONÁLIS MASTERBRAND ÜZENETEK

A TESTÁPOLÓ FUNKCIONÁLIS ELŐNYEINEK KOMMUNIKÁCIÓJÁRA 

AZONBAN MÁS MEGOLDÁS KELL: 

A TERMÉK FORMULÁJA SZUPER, AZ ÁR-ÉRTÉK ARÁNYA PEDIG 

MÉG ANNÁL IS SZUPEREBB!



..DE MÉGIS HOGYAN FOGJÁK 

MEGTUDNI POTENCIÁLIS 

FOGYASZTÓINK, HOGY MILYEN SZUPER 

TERMÉK A BABA TESTÁPOLÓ??



A KAMPÁNY MECHANIZMUS

REKRUTÁLÁS KAMPÁNY: 

„Tesztelőket keresünk!” 

(Central Media online&offline)

TERMÉKTESZTELÉS KIVÁLASZTOTT TESZTELŐKKEL

(100 db kiküldött testápoló)

TERMÉKTESZT KÉRDŐíV KITÖLTÉS

(Central Media online panel)

EREDMÉNYKOMMUNKÁCIÓS KAMPÁNY

„ Kipróbáltuk és bevált!” 

(Central Media offline)

A TARTALOM 

GENERÁLÓI: A 

FOGYASZTÓK 



AZ ELKÉSZÜLT TARTALMAK: 

AUTENTIKUS BABA ÜZENETEK

Eredménykommunikáció:
BEST

NŐK LAPJA



PRAKTIKA STORY

AZ ELKÉSZÜLT TARTALMAK: 

AUTENTIKUS BABA ÜZENETEK



100 nőből 97% ajánlaná!

94% elégedett 

terméktesztelő
89% kiemelte hogy 

bőre selymes és 

puha lett

99% észlelte a 

nagy 

kiszerelést
97% a jövőben is 

használni fogja

NEM MI MONDTUK…



+10%

…DE TÉNYLEG SZERETTÉK! 




