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MIT GONDOLSZ, HOGY ALAKUL A CÉGED 
TARTALOMMARKETING BÜDZSÉJE A 

KÖVETKEZŐ 12 HÓNAPBAN?
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HASZNÁL A CÉGED 
TARTALOMMARKETINGET?

85%
15%

Igen

Nem
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JOBBNAK ÉRTÉKELED CÉGED 
TARTALOMMARKETING 
TEVÉKENYSÉGÉT AZ ELMÚLT 12 
HÓNAPBAN?
(Egyetért, teljes mértékben egyetért)
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62% 63%

30% 30%



MILYEN TARTALOMMARKETING CÉLOKRA FOG A 
CÉGETEK FÓKUSZÁLNI A KÖVETKEZŐ 12 

HÓNAPBAN?

2017 Manufacturing Content Marketing Trends – North America: Content Marketing Institute/Marketingprofs

53%Fogyasztó megtartás / lojalitás

58%Leadek gondozása

62%Értékesítés

70%Márka iránti elköteleződés

71%Lead generálás

82%Márkaismertség



MIVEL MÉRI A CÉGETEK 
A TARTALOMMARKETING EREDMÉNYESSÉGÉT?
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46%Sales lead mennyiség

46%Magasabb konverziós ráta

47%Közösségi média megosztás

49%Oldalon eltöltött idő

54%Sales lead minőség

57%SEO ranking

63%Sales

78%Website forgalom
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MENNYIRE ÉRTESZ EGYET AZ ALÁBBI, 
A CÉGETEK TARTALOMMARKETINGJÉVEL 

KAPCSOLATOS ÁLLÍTÁSOKKAL?
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Növelte a leadjeink
számát

Növelte a célcsoport 
elköteleződését

Növelte az értékesítést

Csökkentette az 
ügyfélszerzés költségét
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Email

marketing
Display

reklámok

Kereső

hirdetések

Social media

marketing
Tartalom-

marketing
Natív

hirdetések

Video

tartalmakon

megjelenő

reklámok

Mobil

eszközökön

megjelenő

reklámok

Programmatic

megoldások

Kérlek becsüld meg, hogy az alábbi területeken milyen 
irányba és milyen mértékben fog változni idén a digitális 
reklámköltés hazánkban a 2016-oshoz képest!
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VÁLTOZÓ 
TARTALOMFOGYASZTÁS



INTERNETEZÉS ÉS A VIDEÓK 
(NŐK KÖRÉBEN RENDSZERESEN VÉGZETT TEVÉKENYSÉG)

Forrás: TGI-NOK 2016/1-4

Ezer fő



BLOGOK 
(NŐK KÖRÉBEN RENDSZERESEN VÉGZETT TEVÉKENYSÉG)

Ezer fő

Forrás: TGI-NOK 2016/1-4



BLOGGING TRENDEK

ENGA-
GEMENT

LIVE 
STREA-
MING

VIDEÓK 
+ 

KÉPEK

KIVÁLÓ 
TARTA-

LOM



https://www.youtube.com/watch?v=pJmn7n2cF2g
https://www.youtube.com/watch?v=pJmn7n2cF2g
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