


HUVELYGYURU - PIACI KIHIVASOK

e 2010-2014 kozott a hormonalis fogamzasgatlok
piacat a folyamatos volumencsékkenés jellemezte.
(Ez a csokkenés 2014-re -4%-ra novekedett.)

* Ebben szerepet jatszott a mellékhatasok — koztik a
trombodzisveszély — névekvd ismertsége, és a
szabadon népszer(sithet6, nem hormonalis
modszerek valasztékanak béviilése (pl. Pharmatex).

* A piac egyébként is nagyon fragmentalt (2016 els6
félévében a TOP10 marka a piac mindodssze 56%-at
tette ki értékben).

* Az innovativ termékek helyzetét neheziti az erés a
generikus verseny is: csak az elmult 4 év alatt 16 Uj
generikus lépett be.

A tabletta alternativdajaként .‘
alkalmazhaté hormonalis '
fogamzasgatlok:

a hiivelygyiiri és a spiral
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HUVELYGYURU - PIACI KIHIVASOK

A vénykoteles termékek népszerisitése egyébként is
nehézségekbe litkozik:

* a kommunikacié soran nem hasznalhatunk
markanevet,

e kertlnlnk kell, hogy a termék beazonosithatdva
valjon,

* akampanyban be kell tartanunk a kiegyensulyozott
tajékoztatas szabalyait.

Eppen ezért az értékesités legfontosabb eszkoze
korabban a szakmai kommunikacio és az orvoslatogatoi
tevékenység volt.
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* A hivelygyiri 2014-ben jelent6sen csokkent az
el6z6 évhez képest.

* Egy kutatas ramutatott arra is, hogy nagyon
alacsony a termék ismertsége: a megkérdezettek
altal spontan emlitett TOP3 fogamzasgatlé eszkoz a
fogamzasgatlo tabletta (95%), az ovszer (94%) és a
spirdl (51%) volt.

* A spontan emlitések sorrendjében a hiivelygydri a
8. helyen szerepelt 11%-0s emlitési arannyal.

Uj stratégiai célkit(izés: a hiivelygy(irl ismertségének névelése a paciensi
kommunikacidn keresztiil.



A KAMPANY CELKITUZESEI

* A laikus kommunikacid erdsitése, a meglévo feliiletek ujragondolasa, uj
kommunikacids csatornak kiépitése.

* A termék ismertségének novelése: az értékesitési statisztikakbol arra
kovetkeztettliink, hogy a termék iranti hliség mar az elsé alkalmazas utan kialakul.

« Uj célcsoportok meghatarozasa, és egy holisztikus fogyasztéi kampany
lebonyolitasa, hogy minél tobben ki is prébaljak a terméket.

* A csokkend trend megforditasa és a piaci részedés novelése .



A CELCSOPORT

A megbizhatdsag és a kényelem legfontosabb szempont (a fogyasztok tobbsége

macerasnak tartja a mindennapos tablettaszedést), de egyre tobben keresik a természetes
megoldasokat.

A fentiek ismeretében a kovetkez6 termékjellemz6ket domboritottuk ki: havi egyszeri
alkalmazds, alacsonyabb hormontartalom, kiméletes hatdsmechanizmus.

Rendszeresen dsszehasonlitjuk a hormonalis eszkozok lehetséges mellékhatasait: fontos,
hogy a termék minél tobb alkalommal egyiitt szerepeljen a legismertebb eszkozokkel.
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met. A HPV megelezésére
véddoltss javasolt




AZ ESZKOZVALASZTAS HATTERE

A kampanykoltségek megoszlasa: Fokuszcsoportok kutatasaink is alatdamasztottak,
hogy a fogamzasgatldkkal kapcsolatos ismeretek
elsddleges forrasa ma mar az internet.

A célcsoport tehat konnyen megszélithato a
kozosségi média és az online marketing
eszkozeivel, amely célzott és koltséghatékony
kampanyt tesz lehetévé: kozvetlen kapcsolatot
johet létre a fogyasztdk és a termékjellemzék
ismertetésére jogosult szakorvosok kozott.

A kampany elsédleges célja éppen ezért a keresési

taldlatok novelése és az online k6zosségépités

volt: a kozosségi média mellett klasszikus PR-

m Print m Digital W TV 00H e.sszfokkeI e,:c, |:,ovat.szp(.)nzora,C|,okkaI terjesztettiik
38%  36% W% 12% ki a hiivelygy(rd online jelenlétét.
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INTEGRALT KAMPANY

Legf6bb lizenet/igéret: a felszabadult szex

A kampany alapelve: az infotainment és az integralt eszkzhasznalat

Az egyik legfontosabb kommunikacios
csatornank a fogamzasgatlas.hu mellett a ma
mar kdzel 60.000-es kovetStaboru Eperhab
Facebook oldal és az Eperhab blog.

Az Eperhab nem kampanyoldal, hanem egy
fliggetlen n6i médium: a kdvetbk a
fogamzasgatlas mellett szamos témakorrel
talalkozhatnak (életmdd tanacsok, utazas,
szerelem, stb.).

Rendszeresen futtatunk rovatszponzoraciokat
a Hazipatika.com feliiletén, amellyel az
Eperhab és fogamzasgatlas.hu elérését is
jelent8sen noveljuk.




INTEGRALT KAMPANY

* Kampany az offline térben is létezik:
Uzeneteinket magazinhirdetéssekkel,
behuzasokkal, patikai szoréanyagokkal,
edzotermi hirdetésekkel, televizids riportokkal
és sajtoeseményekkel is erdsitjlk.

* Tobb alkalommal jelentettiink meg SAS
hirdetéseket a Nok Lapja, a Marie Clarie és a
Cosmopolitan hasabjain, és kiadvanyainkat is
ezekben a médiumokban terjesztettiik.

FOGAMZASGATLAS x Kevesebb hormon,
AVI1 X kevesebb stressz.

Ismerd meg az alacsonyapb hermoniaralmuy,
megbizhato fogamzasgatlo modszereket!

é A-Z Napiegé é Eletméd apla a Psziché Keresék Videok Kozdsség K

Soldal > Eletméd > Fokuszban a fogamzasgatias > A szabadtéri szex veszélyei

Fokuszban a fogamzasgatlas

\ szabadtéri szex veszélyei

FOGAMZASGATLAS
— HAVIIX
v megosztss | G| 1| [EREREDY{70| Hozzdszoldsok (11) | 2015.1007. Kevesebb
Partner: HaziPatika com nrmnn,
s kevesebb
magyar nék atlagosan két-harom publikus helyen bonyolédnak szexualis Y\ stressz.

apcsolatba életiik soran, és tizb6l nyolc valaszadé szerint izgalmasabb a szex, haa
alészoban kivil torténik - a listat az auté vezeti, de népszeri célpont a medence, a
izpart, a sator, a mez6 és a lépcséhazis.

abadtériszex, HPV, foqamzssqatids, hivelvaylrii, spiral, méhnyakrak
szabadtéri szexhez tarsul6 felfokozott érzelmi allapotban viszont még kevesebb gondot

rdit (unka é ésre vagy a nemi é 6zésére. mint altalaban. A

rabadtéri egyttiétnek komoly veszélye nak - a természetben, kozterleten, e dz fo .
yilvanos 6zések mellett a a 6 e il mmn“
sebb figyelmet forditunk spontan helyzetben. Tovabbi cikkek -




INTEGRALT KAMPANY

A hagyomanyos sajtéeseményeket olyan kerekasztal-beszélgetésekre, sajtonyilvanos ,talk-
showkra” cseréltiik, ahol a szakemberek és az ismert médiaszemélyiségek részvételével
minél szélesebb Ujsagirdi kort meg lehet szdlitani. A beszélgetések alapja rendszerint egy
friss, a magyarok szexualis szokasait feltérképez6 kutatas.

A fogamzasgatlassal kapcsolatos lGizeneteket minden esetben szakorvosok és orvosszakmai

tarsasagok segitségével hitelesitjik. Online fellleteinken , orvos valaszol” rovatot is
uzemeltetlink.




EREDMENYEK

2015-re novekedésre forditottuk az 6sszes mutatot, és
jelent6sen noveltik a patikai értékesitést: a 2014-ben
4%-kal csokkend huvelygylri 2015-re 8%-kal n6tt
értékben.

A 16-20 év kozottiek korében a termék ismertsége
tobb mint a négyszeresére nétt.

A 21-25 kozottiek korében pedig kozel megduplazdédott
11 hénap alatt.




KONKLUZIO

* A vénykoteles termékeket is tudjuk népszer(siteni a laikusok kérében: a szigoru
szabdalyok mellett is van lehet6ségiink az ismertségnovelésre.

* A kiegyensulyozott tajékoztatas inkabb egy lehetdség: a fogyasztok és az
ujsagirdk is fogékonyabbak a marketinglizenetektél mentes tartalmakra.

* Ismerniink kell a célcsoport médiafogyasztasi szokasait, és be kell
azonositanunk azokat az élethelyzeteket, ahol van helye a termékiinknek.

* Egy kampany akkor lehet sikeres, ha tényleg integralt: minden fellileten ott
kell lenntink.

* A megbizok, az ligynokségek és az értékesit6k kozotti hatékony egyuttmiikodés,
a korultekintd briefing és a termék ismerete nélkilozhetetlen.



Splendidea Communicatons Kft. Kontakt

1082 Budapest, Futd utca 47-53. Halasz Ambrus
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