
MILYEN A JÓ BANNER?
IHÁSZ INGRID, GROUPM, HEAD OF DIGITAL FUTURE

Budapest | 2016. november



ATTÓL FÜGG, HOGY MILYEN 

CÉLT SZERETNÉL ELÉRNI.
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MÁRKAÉPÍTÉS KONVERZIÓ
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

MÁRKAÉPÍTÉS KONVERZIÓ



IMAGE vs PERFORMANCE

VS



AZ EGÉSZ KAMPÁNY 

FELÉPÍTÉSÉT MEGHATÁROZZA, 

HOGY MI A CÉL.
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MÁST VÁRUNK
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MÁRKAÉPÍTÉS KONVERZIÓ

Érzelmi reakció

 Elérés, gyakoriság

 Hozzáállásbeli változás

Közvetlen reakció

 Lead/sales maximalizálása

 Viselkedésbeli változás



MÁS MÉDIAFELÜLETEKET HASZNÁLUNK
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MÁRKAÉPÍTÉS KONVERZIÓ

Látogatott, minőségi Releváns, hatékony



MÁS KREATÍV FORMÁTUMOKAT VÁLASZTUNK
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MÁRKAÉPÍTÉS KONVERZIÓ

Vizuális hatás

 Nagy méretű kreatívok,

videó

Üzenet közvetítése

 Hagyományos kreatívok,

linkek



MÁS VÁSÁRLÁSI MÓD TÁMOGATJA
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MÁRKAÉPÍTÉS KONVERZIÓ

Idő, megjelenés

alapon

Átkattintás, konverzió

alapon



MÁSKÉPP TUDJUK MÉRNI
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MÁRKAÉPÍTÉS KONVERZIÓ

Online kutatás,

social listening

Ad server,

webanalitika



A SIKER FŐ TÉNYEZŐI A PERFORMANCE (KONVERZIÓ 

FÓKUSZÚ) KAMPÁNYOK ESETÉBEN
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kreatív

landing

média

mérés

Lehetőleg egy kézben



MILYEN A JÓ PEFORMANCE KREATÍV?

Egyszerű, érthető

Feltűnő, kontrasztos

Azonnali cselekvésre ösztönöz

„Call-to-action” üzenetet tartalmaz

Landing oldallal szinkronizált

Márka megjelenik rajta (logó)
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ÉS EZEK?
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1.

2.



A 300X250-ES MÉRET SZOKOTT A LEGJOBBAN 

TELJESÍTENI
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VS
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DE:



A KONCEPCIÓNAK MEG KELL 

ÉLNIE A TÖBBI MÉRETBEN ÉS 

MOBILON IS.
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SZÁMÍT, HOGY MILYEN SZÍNŰ

20



HA ANIMÁLT, NE ISMÉTLŐDJÖN 

ÖRÖKKÉ.
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TESZTELJÜNK!
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2 
koncepció

vizuál, 
üzenet, 

CTA
gyártás

technikai specifikáció

produkciós lista



KÉRDÉSEK?
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INGRID.IHASZ@GROUPM.COM


