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A napi médiafogyasztás a képernyőkön történik 

SMARTPHONE LAPTOP/PC TABLET TV 

RADIO ÚJSÁGPAPÍR MAGAZIN 

90% 

10% 



MÉDIAFOGYASZTÁSI SZOKÁSOK 

TV vs. Online  
14-29 évesek 

Nagy része a                   -on 

Havonta 1 milliárd felhasználó 

Havonta 6 milliárd videómegtekintés 

5 millió ember Magyarországról 
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FELHASZNÁLÁS? 

Ügyfél: ASUS 

 

Brief:  A Zenfone Selfie telefon népszerűsítése 

autentikusan integrálva a csatorna tematikájába 

 

Koncepció: AvianaRahl szelfi témában készített önálló 

videót. 



FELHASZNÁLÁS? 

 

 

Eredmény: 

 

- 2 hét alatt 20.000 megtekintés 

- közel 1000 like 

- interakció a közönséggel 



FELHASZNÁLÁS? 

Ügyfél: Lays 

 

Brief: „Jobban ízlik vele a buli a srácokkal!” gaminggel 

összekapcsolva 

 

Koncepció: Szalay Isti és Unfield gameplay videóban 

megjeleníti a terméket mini ízteszttel. 
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Eredmény: 

 

- nagy influencer kisebbik 
csatornáján megjelenő 

tartalom 

- ugyanaz az arc, kisebb 
budgetből 



FELHASZNÁLÁS? 

Ügyfél: STR8 

 

Brief: „Oszd meg az igazad!” kampány népszerűsítése 

vloggerekkel 

 

Koncepció: Több videó is saját képére igazította a 

megadott témát 
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Eredmény: 

 

- két héten belül 15.000 
megtekintés 

- nagy számú nézői 
interakció 
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Ügyfél: Central Médiacsoport 

 

Brief: Egy fiatalos közeg elérésére alkalmas csatorna 

felépítése már ismert arcokkal a networkünkből 



FELHASZNÁLÁS? 

Eredmény:  

 

Egy év alatt több 

mint 70.000 

feliratkozó,  

közel 6 milliós 

megtekintés 



FELHASZNÁLÁS? 

Eredmény:  

 

Folyamatos hirdetőbarát 

tartalom már ismert 

influencerekkel, kisebb, 

de számottevő elérési 

számokkal 
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Együttműködés YouTuberekkel 
a sikeres márkakommunikációért 


