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TV vs. Online
14-29 évesek

Havonta 1 milliard felhasznalo

Havonta 6 milliard videomegtekintés

5 milli6 ember Magyarorszagrol
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Magyar hiressegek spontan emlites top10
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Magyar hiressegek spontan emlites top10

Kedveltségi index a 10-19 évesek koreben
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Ugyfél: ASUS

Brief: A Zenfone Selfie telefon népszerisitese
autentikusan integralva a csatorna tematikajaba

Koncepcio: AvianaRahl szelfi temaban készitett onallo
videot.
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Eredmeény:

- 2 hét alatt 20.000 megtekintes
- kozel 1000 like
- Interakcio a kozonseggel

c Special Effects Media
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> »" ¢) 049/ 6:57

BENNE VAGY A VIDEOMBAN - Mitdl j6 a #selfie |
AvianaRahl

' AvianaRahl
.~ Subscribed 55,922 21172

+ Addto @ Share  eee More 1§ 952 P 15
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Ugyfél: Lays

Brief. ,Jobban izlik vele a buli a sracokkal!” gaminggel
osszekapcsolva

Koncepcio: Szalay Isti es Unfield gameplay videdban
megjeleniti a terméket mini izteszttel.
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Eredmeény:

- nagy influencer kisebbik
csatornajan megjelend

tartalom
- ugyanaz az arc, kisebb
budgetbOl
‘ Isti Plays
+ Subscribed | M | 114535 29,928 views
=+ Addto M Share  eee More 1§ 30 P oS
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Ugyfél: STRS

Brief: ,Oszd meg az igazad!” kampany népszerlsitése
vioggerekkel

Koncepcio: Tobb video is sajat képére igazitotta a
megadott témat
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Eredmeény:

- ket héten belul 15.000
megtekintés

- hagy szamu nézoi
Interakcio

Hova tlintem? | STRS8 | #vitozsombor

vitozsombor

= 16,154 views
+ Add tc A ohare ee* More I‘ 688 ,I 34
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Mediacsoport

Ugyfél: Central Médiacsoport

Brief. Egy fiatalos kozeg elerésere alkalmas csatorna
felepitéese mar ismert arcokkal a networkunkbOl
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Eredmeény:
£ [Faceook
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Kezddlap Videdk Lejatszasi listak Csatornak Beszélgetés Névjegy

Egy év alatt tobb
ShetoNeatIets Featured channels mlnt 70000
e feliratkozo,

Feliratkozas

| e kozel 6 millids

’ l g 'nez Hilda Papp ¢ = 4
Talalasi tippek | #hellokreativitas Lifehackek Attilatol DIY Oszi lliatparologtato Hogyan fejleszd a kreativitasod? | Hogyan keészuinek a klipjeim? Felratkozds I I l e te I n teS
| PLACC #hellokreativitas | PLACC #hellokreativitas | PLACC #hellokreativitas | PLACC ghellokreativitas | PLACC
PrAL PLACC PLACC R ;'%,l"_u Al - fTi”_ . Csecse Attila
- < . = g Feliratkozas
Shellosuli vitozsombor
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Eredmény:

Folyamatos hirdet6barat
tartalom mar ismert
Influencerekkel, kisebb,
de szamottevd elérési
szamokkal

[ 2 Pl o 1:58/2:43

Késziilj el velem! |#hellokaracsony | PLACC

=
Subscrib 76,724 .
: 31,757 views

+ Add to A Share eee More |‘ 1,467 ,' 27
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Egyuttmuakodes YouTuberekkel
a sikeres markakommunikacioért

Laszlo Viktoria

YouTube Specialist & Community Lead



