A display hirdetések hatékonysagmeérése
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A kutatas célja

= Adisplay hirdetések hatékonysaganak vizsgalata
— a hirdetéseket valos kornyezetben vizsgaljuk

— kimutatjuk, hogy a kreativ és a megjelenés tipusa
milyen hatast gyakorol a fogyaszt6i befogadasra

— elemezzuk, hogy a fogyasztok az online
kornyezetben megjelend hirdetéseket mennyire
talaljak informativnak, egyedinek, vasarlasra
0sztonzének
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A kutatas modszertana

= Online kérdéiv | N— N\
= Akerdoiva mert kampanyok teljes ideje alatt fut l D <
(minimum 2 napig), csak a megfelel elérési

kampanyok merese lehetseges

» Elemszam: kampanyonként valtozo (az adatbazisba
csak a megfelel6 elemszamu kampanyok kerulnek be,
minimum 40 f6 kampanyonként)

= Kizarodlag a sajat honlapjainkon futé kampanyokat
merjuk
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Ertelmezési keret

= Az eredmények relativ er6sségeket €s gyengesegeket mutatnak meg.

= Ahirdetes eredményét/eredményessegéet szamos tényez6 befolyasolja (markatorténet, korabbi

kampanyok, a mert kampany jellemzéi, a konkurensek megjelenései stb.).

» Az adatok nem elérési (reach) adatok, nem szolgalnak az optimalizalas ellendrzésére, vagy

mediatervezésre.

* Nem hatarozhatunk meg egy minimum értéket, amit a kampanynak teljesiteni kell, mert a
kampanyceélok, a kampany id6szak, termék és a ceélcsoport jellemzdi is befolyasoljak a

végeredmeényt.
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A vizsgalt PROFILMUTATOK értelmezése

= INFORMATIV: ez a hirdetés uj informacidkat kdzolt szamomra

= MEGKULONBOZTETO JELLEG: ez a hirdetés azt sugallja, hogy a hirdeté tényleg kiilonbozik a tébbi markatol

=  POZITIV MEGITELES: ez a hirdetés pozitiv irdnyban befolyasolja a hirdetéré| alkotott
véleményemet

=  WOM: ez a hirdetés mond olyat szamomra a hirdet6rdl, amit érdemes egy baratnak
megemliteni

=  OSZTONZES: az a hirdetés 0sztonoz arra, hogy tovabbi informacioét kérjek a termékrél

= VASARLASRA OSZTONZES: ez a hirdetés felkeltette az érdeklédésemet, hogy fontoléra vegyem egy

ilyen termék vasarlasat
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Izelité az eredményekbdl
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Jelenjunk meg szovegkornyezetben!

Kérdés: Mennyire keltette fel az On figyelmét a hirdetés?

Nem latta a

hirdetést A szoveg-
kornyezetben

megjelend

Latta a hirdetést 45,65’3/01’7% hi_rdetések

jobban

megragadjak

TOTAL az olvasok

figyelméet.

m Szovegkornyezetben jelent meg = Onalloan jelent meg
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Hasznaljunk képeket a kreativokon!
akik lattak a hirdetést

KOZPONTI ELEM A HIRDETESEN m

Ez a hirdetés azt sugallja, hogy a hirdetd tényleg 59 0 53 7 Az O,nlme,hlrdetes_ek,en d
kiilonbozik a tobbi markatol ’ ’ kepek altal dominalt

megjelenések minden
profilmutato szerint

Ez a hirdetés mond olyat szamomra a hirdetoradl, jobban teljesitenek, mint
amit érdemes egy baratnak megemliteni 50,3 49,9 . , .
a szoveges tarsaik. ~

Ez a hirdetés felkeltette az érdeklédésemet, hogy

: : N 46,7 46
fontolora vegyem egy ilyen termék vasarlasat

Ez a hirdetés 0sztonoz arra, hogy tovabbi

informaciokat kérjek a termekral el | AR kepl’ elemek haslznall?t’al
Ez a hirdetés pozitiv iranyban befolyasolja a 504 556 segita Verset]ytarsa to
hirdet6érdl alkotott véleményemet ’ ’ valo

Ez a hirdetés uj informaciokat k6zolt szamomra 509 577 megkulonboztetésben is!
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A szponzoraciok jobban teljesitenek
akik lattak a hirdetést

Mennyivel hatékonyabbak a szponzoraciok az egyéb
megjelenésektol?

Ez a hirdetés nekem sz0l — 299
Vasarlasra 6sztonzés 27%
Figyelemfelkeltés mértéke I 2390
Osztonzés I 189
Megkllonboztetd jelleg IS 13090
WOM s 1 20/
Informativ  E—— 1 0%}

Pozitiv megitélés
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A mozgo hirdetések hosszanak hatasa a hatékonysagra
akik lattak a hirdetést

Hany masodpercig tart a hirdetés

60,3 56.5 57 3 57.7 57,8 A
15 masod

percnél
hosszabb ideig
tartd
hirdetések mar

kevesbée
10 és kevesebb 10-15 16-20 21-30 30+ masodperc hatékonyak
masodperc masodperc masodperc '

® Informativ  m Figyelemfelkeltés
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Az uzenetek szamanak hatasa a hatékonysagra
akik lattak a hirdetést

Uzenetek szama a hirdetésen

09,8 57.2

Egy-egy
hirdetésen a
4-6 uzenet

megjelentetese
pozitivan hat a
felismerési
ertékre.

1-3 Uzenet 4-6 uzenet 7+
® Informativ  m Figyelemfelkeltés

cmlSales MONITOR



NetMonitoron alapulo javaslatok a hatékony display
megjelenéshez

= Jelenjunk meg szovegkornyezetben, és nagy méretben!

= Latvanyos megjelenésunket dominaljak a kepi elemek!

= Hasznaljuk ki a szponzoracioban rejl6 lehetoségeket

= Ne legyen tul hosszu a hirdetésunk (max. 15 masodperc alatt érjen vegig az Uzenet)
= Egy-egy megjelenésen korlatozzuk az uzenetek szamat 6 alal!
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KOSZONJUK A FIGYELMET
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