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sillogd magazinok

Nincs vége a printnek, a digitalis platformok pedig uj lehetéségeket kinalnak - allitjak a lapunk

altal megkérdezett ndi magazinok kiaddi, vezet6i. A kulcssz6 a mindségi tartalom és a kreativitas:
a kiilonféle szines programok, specialis kiadvanyok és mellékletek tovabb novelhetik a nyomtatott
sajtotermékek népszerlségét. I Kalocsai Magdolna Méria

ovabbra is vannak kiaknazhato

lehet6ségek a hazai néi mage-
zinok el6tt. A Marketing&Media al-
tal megkérdezett glossylapok tobb-
sége jo évet zart, sét - a piaci ten-
denciédkkal szemben - egyes sajto-
termékek jelentds hirdetésibevétel-
ndvekedésrél szamoltak be. A nyom-
tatott sajté farkasszemet néz a di-
gitalis vildggal, azonban hiba lenne
a gazdaséagi valtozasok, a reklam-
ado, a gyorsan fejl6dé technoldgia
vagy az internet mindent behalézo
jelenléte miatt a print bukésat vizi-
onalni. ,Ma masképp kell gondol-
kodni, mint 2008 elétt, a bevétele-
ink tobbféle tevékenységbdl szar-
maznak, és sokkal tobb kreativitas-
sal, valamint munkéval lehet el6te-
remteni ugyanazt az 6sszeget. Aki
ezt nem ismeri fel, nem proaktiv, az
menthetetlenll lemarad. Manapsag
masolni mar nem elég, egyedinek
kell lenni és nagyon kreativnak, fel
kell ismeri az (j lehetdségeket, cél-
irdnyosan kell épitkezni, hasznalni
az egyéb platformokat. Nincs vége

a printnek, csak mashogy kell hoz-
zaallni. Nagy lehetéség az a sokré-
tliség, amely a médiaban jelen van.
Alényeg pedig az, hogy hogyan tud-
juk 6sszehangolni ezeket” - muta-
tott ra Mardy Krisztina, a Glamour,
valamint a Glamouronline.hu f6-
szerkesztéje.

DIGITALIS SEGITSEG

Az értékesitett példanyszam ndve-
lésére megvannak a jol bevalt esz-
kozok, ezek kdzul a legfontosabb
a mindségi tartalom és az egyedi-
ség, emellett természetesen az el-
érés is kulcsfontossagu, amelyben
nagy szerepe lehet az online plat-
formoknak. ,A tartalmat most na-
gyon sokan lényegtelennek titulak-
jak, és csak az elérési szamokat te-
kintik fontosnak. Az én véleményem
az, hogy még mindig emberek ol-
vasnak bennlnket, emberek vasé-
roljak a termékeket, tehat az Ut hoz-
zajuk ugyanaz, csak sokkal kreati-
vabban, gyorsabban. A digitalis és
a print nem egymas ellensége, ha-

nem egy nagy lehetéség. Ezt még
csak kevesen gondoljak igy” - tette
hozza Mardy Krisztina. A digitélis és
a nyomtatott média tehat egymast
er6sitheti, egy jol dtgondolt stratégi-
aval az online elérés a printtermékek
értékesitését is segitheti. ,Szamunk-
ra a legfontosabb feladat azt meg-
talalni, miként lesz a folyamatosan
ndvekvd szamu digitalis felhaszné-
I6nkbdl, olvasdnkbdl magazinvasar-
16” - mondta el Ohidi Zsuzsanna, a
Marquard Media Magyarorszag Kft.
Ugyvezetd igazgatdja. A vallalat sz&-
mara kiemelten fontos a digitélis csa-
torna. ,A Marquard Media Digital
mUhelyében jelenleg egy 17 fés, fo-
lyamatosan bévild csapat dolgozik
azon, hogy épitsik, fejlesszik mar-
kaink webes jelenlétét, illetve hogy
relevans szolgaltatascsomagokat
allitsunk 6ssze az Ugyfeleknek. Az
elért sikerek is bizonyitjak, hogy ér-
demes itt erésiteniink” - tette hoz-
za a szakember. A mihely egyéb-
ként a cég 2015-0s fejlesztésének
kodszdnhetben j6tt étre egy szintén
Uj Uzletag, a Content Studio mel-
lett, amelynek - a Marquard Media
szellemi alkotomUhelyeként - célja,
hogy segitse partnereit tartalomstra-
tégidjuk kialakitasaban és megvald-
sitdsaban.

ERTEKESITETT PELDANYSZAMOK

2014, 2015.

IV. név IV. név
Joy 62 958 71166
Glamour 66 361 68324
Cosmopolitan 34059 32240
Elle 19636 19 261
Marie Claire 20807 19 062
Eva 20047 19040
Instyle 19 452 15538
Forrds: Matesz

Szintén fontosnak tartja a digi-
talis csatornakat Liptak Timea, a
Central Médiacsoport Zrt. maga-
zinuzletag-igazgatodja, aki elmond-
ta, hogy a Gemius adatai szerint a
leglatogatottabb glossywebsite-ot,
a Cosmopolitan.hut 2016 elsd felé-
ben, amerikai minta alapjan, a leg-
Ujabb trendeket kdvetve meguijitjak.
A szakember egyébként kiemelkeds,
Ot szazalék feletti hirdetésioldalszam-
névekedésrdl szamolt be a Marie
Claire magazinnal.

Maroy Krisztina nagy néveke-
dési és fejlédési potencialt lat a
Glamouronline.hu weboldalban,
a magazin kiaddja, a Ringier Axel
Springer Magyarorszag Kft. legfon-
tosabb tervei kozétt szerepel a site
tovabbi erdsitése és fejlesztése. ,Méar
2015-ben is nagyon erésodtink a
Glamouronline.hu bevételeivel és
aktivitésaival kapcsolatban. A ko-
z06sségi médiaban mindig a legeré-
sebbek vagyunk, a leggyorsabbak,
leginnovativabbak ugy, hogy sosem
vasarolunk kdvetdket, hanem csak
és kizarolag az organikus ndveke-
désben hiszlink” - emelte ki a f6-
szerkesztd.

SZINES PROGRAMOK

A példanyszam ndvelését az egye-
di tartalom mellett izgalmas hozza-
csomagolasokkal, valamint éiményt
nyuijtd eseményekkel is elérhetjlik
- mondta el Liptak Timea. llyenek
voltak 2015-ben tobbek kozott a
Marie Claire, valamint az Elle di-
vatesemeényei (Elle Fashion Show,
Marie Claire Fashion Days), ame-

lyek t6bb ezer érdeklédét vonzot- -

tak. Szintén nagyon sikeresek a
Glamour rendezvényei (Women
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of the Year, Glamour-napok,
Shoppingpartik) is.

A sajat programok mellett a
maés cégekkel kdzos promo-
ciok is kiemelkedd eredmé-
nyeket hozhatnak, lehetdésé-
get teremtenek a markak is-
mertségének novelésére. ,A
Deichmann kdzremUkodésé-
vel valdsitottuk meg 2015 de-
cemberében az elsé Joy zseb-
naptarat, amely fantasztikus
siker volt. Ez a projekt j6 pél-
déja a komplex egyUttmUko-
désnek, egész éven ativeld, tdbb
platformon megvalosuld Ujszerd
megoldésokkal. Ezenkiviil izgalmas
CSR-projektjeink is voltak, példaul
a Joy novemberi lapszamanak el-
adasabol a Lapkerrel egyuttmUkod-
ve tébb mint kétmillié forintot ado-
manyoztunk a Mosoly Alapitvany-
nak” - emelte ki Ohidi Zsuzsan-
na. ,A BTLdivizionk erés0désé-
nek koszonhetéen egyre tobb
olyan projektink van, amely ezt a
komplex vonalat viszi tovabb, min-
den platformunkat bevonva egye-
di és kilonleges egylttmUkddési
lehetéségeket kinalunk. Uj projekt
példaul a Joy Spring Shopping” -
tette hozza.

A Central Médiacsoporthoz tarto-
z6 magazinok is felismerték az ilyen
promaocidkban rejld lehetdséget, a
Marie Claire tbbek kdzott a ndkért
kampanyolt a Garnierrel, az év fiatal
divattervezojét kereste a Perwollal,
illetve az év street style szettjét a Hun-
garia Pezsg6vel. A Cosmopolitan

www.mmonline.hu
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Digital Divas bloggerkonferenciat
szervezett az Avonnal, cipésztorikat
gyUjtott a Deichmannal, valamint
Shopping Napokat szervezett. Az
Elle magazin pedig az NN Biztosi-
toval és hazai divattervezOkkel 6sz-
szefogva tamogatta a Rakbetegek
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Orszéagos Szer-
vezetét. A vallalat
az idén is tervez
hasonld projekte-
ket, 2016-ban el6-
sz0r rendezik meg
a Marie Claire Film-
napokat, emellett
,@,ﬂ‘ﬂgggm egy Uj palyazattal ké-
t{j’éﬁﬁ’gm szlilnek a magazin
| ol @Work mellékleté-
HiovR hez kapcsolddva, de
folytatédnak a korab-
bi években sikeres
programjaik is.

A mindségi tarta-
lom, a széles kér( el-
érés, a digitalis csator-
nak kiaknazasa mellett nagy lehetd-
ségeket rejt a tematika bdvitése, a
kulonféle specialis mellékletek meg-
jelentetése is. llyen volt a tavaly két
alkalommal kiadott Cosmopolitan
Body kilénszam, valamint a Marie
Claire nyaron megjelent Travel, illet-
ve azidén aprilisban deb(itald Jeans
melléklete. A Glamour is egyre t6bb
addicionalis méarkat hoz létre a sa-
jat erny6je alatt, ilyen tdbbek kozott
a Glamour Frizura, a Glamour Ek-
szer, a Glamour #Foodporn, emel-
lett pedig 2015-ben folytattak a
mar meglévé, sikeres markakiter-
jesztéseiket.

UJITO LENDULET
A megkérdezett magazinok azidén
Uj terUletek felé is nyitnanak, Gjabb
specidlis kiadvanyokkal
o igyekeznek megszdlitani
olvasdikat. ,Rengeteg 6t-
letlink van. A kdvetkez6
nagy dobasunk, amelyre
buszkék vagyunk, a ma-
jusi szammal megjelend
Glamour Mami melléklet.
Lapunk lassan 12 éve van
jelen a ma-

B e

=

_'énvek  Nyerjs Kévess minket (El logok

i

#FOODPORN

Varnak a hisye
nksagomeu

B

GARDROBNAPLG

- llyen SZuper
Szettby
megy szmhazba mae?:oco' [{

ﬂ»f

-

g%%“:nnm

|
HOGYAN sUss biETAs Hgsy ET)

gyar piacon, és olvasoink egy része
azutan sem hagyta abba a maga-
zin vasarlasat, miutan anyuka lett.
Szerkesztéként ugy érezzlk, hogy
az édesanyak nagyon magukra van-
nak hagyva életlk teljes atalakulé-
sanak kérdéseivel, és mi baratné-
ként prébalunk segiteni nekik. Az
egyik kedvenc mellékletem lesz eb-
ben az évben, az biztos! Emellett az
idén Utjara inditjuk a nemzetkdzileg
mar nagyon sikeres Glammiest, az
interaktiv szépségapolasi dijunkat,
valamint a Glamour Beauty Festivalt.
Ezekre azért érezzlik elérkezettnek
az idét, mert a felmérések alapjan
ezek a legnépszer(bb rovataink.
A Beautyvidedink is igazi cseme-
gének szamitanak a piacon, igy a
print-, online és a BTL-akcidink to-
kéletes egységet alkotnak a szép-
ségapolas témakorében” - kozol-
te Mardy Krisztina.

,Az évkezdet alapjan optimistak
vagyunk, bizom benne, hogy az idén
lezarulhat a kiad¢ Ujrapozicionalasa,
és életmddmagazinok kiaddja he-
lyett komplex kommunikacids meg-
oldasokat kinald médiacégként mi-
kodUnk tovabb - a partnereink fe-
jében is. Markaszinten is izgalmas
év elé néziink, tdbb nagy élegzet-
vétell projektink lesz, amelyek ko-
z0tt szerepel meglévé kiadvanyhoz
kapcsolddo relaunch kampany, illet-
ve Uj kiadvanyokon is dolgozunk” -
mondta el Ohidi Zsuzsanna.

EMELKEDO ARAK

A mai piaci helyzetben megkertil-
hetetlen kérdés a magazinok el-
adasi ara. A Marquard Media Ugy-
vezetdje szerint a fogyasztoi réte-
glk kevésbé arérzékeny, igy elkép-
zelhetd a kiadvanyok aranak eme-
lése, a Central Médiacsoport pe-
dig mar emelte az arakat az idén.
Mardy Krisztina is lat némi moz-
gasteret ezen a téren, de felhivta
a figyelmet arra, hogy azt 1atni kell,
hogy jelentds a nyomas az arakon
mind a fogyasztd, mind a verseny-
tarsak oldalardl. Véleménye szerint
a helyzet korantsem idedlis, de le-
hetne ennél sokkal rosszabb, mint
mondjuk Romaniaban, ahol még
Ujsagosstand sincs.
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