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Nagy verseny a nokert

Tovabb folytatddik a porgés a hazai nyomtatott n6i hetilapok piacan. A kiadok nemcsak a meglévo

termékeket frissitik, hanem 0j magazinok megjelenése is varhatd 2016-ban

ozgalmas volt a tavalyi év a

hazai néi hetilapok életében,
és az idén is hasonldra készlinek
a Marketing&Media altal megkeér-
dezett médiumok. A Meglepetés
boritéja és belivei példaul a korab-
binal jobb minéségl papiron je-
lennek meg, emellett a lap Uj, ész-
revehetéen szexi dizajnnal Uinne-
pelte huszadik szlletésnapjat. A
Fanny magazin terjedelme pedig
32 oldalrél 48-ra nétt, és tartalmi-
lag, valamint layoutszinten is meg-
Ujult. Ugyancsak a 2015-0s év Uji-
tasa, hogy a korabban kéthavonta
megjelené Fanny Konyha havi pe-
riodikéara valtott, emellett megjelent
harom extra kiadvany a Fanny mar-
kanév alatt. A Kiskegyed is kissé at-
alakitott, modernizalt megjelenéssel
inditotta az évet, majd Uj markaki-
terjesztésekkel, fejlesztésekkel eré-
sitették tovabb a brandet, ilyen volt
tobbek kozbtt a Kiskegyed Jackpot,
valamint a Kiskegyed Nagybeva-
sarlas. Az Ujitasokban és aktivita-
sokban jelentds szerepet kaptak
a Ringier Axel Springer-portfolio
egyéb termékei, mint a Blikk vagy
a Glamour. ,A N6k Lapja is folya-
matosan fejlédik, valtozik, Uj rova-
tokkal, szerzOkkel rendszeresen ta-
lalkozhatnak az olvasoink, azonban
egy 67 éves, kiforrott marka esetén
ennél nagyobb valtoztatas kocka-
zatos lenne” - hivta fel a figyelmet
Vékasi Andrea, a N6k Lapja fészer-
kesztéje. Az atgondolt Ujitasok mel-
lett tavaly Iskolavalasztd cimmel in-
ditottak kilénszamot.

UJ KIADVANYOK

Az idén is lesz mire racsodélkoznia
a néi lapok olvasokdzénségének,
ugyanis a magazinok szamos fej-
lesztéssel készlilnek, emellett Uj saj-
totermékek is piacra kerlinek. Ta-
vasszal vadonatuj magazinnal bé-
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vl a Nk Lapja-csalad, a Meglepe-
tés-lapcsoport legujabb tagja pedig
- amely igazi unikumnak igérkezik
a hazai piacon - els6ként majusban
jelenik meg. Emellett az olvasok az
idén tobb mint tiz kilonszam-
mal talalkozhatnak.
AKiskegyed is tovabbi akti-
vitasokkal, akciokkal és Uijita-
sokkal készul. ,Jelentés po-
tencidlt latunk a markaban &
és az elinditott fejlesztések-  yr. -
ben, igy 2016-ban is ezekre E
dsszpontositva szeretnénk to-
vabb ndvelni a kiadd ered-
ményességét” - mondta el
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Bokor Kléara, a Kiskegyed oLte.

egyarant” - emelte
ki Titkd Zsuzsanna,
a Mediaworks ndi,
gasztro- és ifjusagi
lizletag igazgatoja.
A magazin egyéb-
ként kimagasldan
sikeres évet zart, a

jan a Fanny pél-
danyszama 2015-
ben 67 szazalék-
kal volt magasabb
a2014-es tlaghoz
képest. Emellett je-
lentésen ndveke-
dett alap olvasott-
séaga, am ehhez
minden szinten Uj-
voe | rakellett gondol-
niamagazin kon-
cepcidjat - arul-
ta el a szakember. Ez mindenkép-
pen nagy eredmény, féként annak
tudatéban, hogy a Fanny példany-
szamcsokkenése 2014 elétt a pia-
ci atlag felett volt.

A szeretet embere.

Galambos
Lajos

fészerkesztéje.

AFanny - stratégiaja ko-
vetkezé lépéseként - Ujbo-  Pafils
ritét kapott, igy mar 48+4

oldalas a lap. ,Ezzel ater- =2ZE€

mékfejlesztéssel Uj lehetd-
séget teremtettlink a tovab-
bi névekedésre az olvasoi,
valamint a hirdetési piacon

. | Kalocsai Magdolna Maria

A Central Médiacsoporthoz tar-
toz6 Meglepetés szaméra is j¢l ala-
kult a 2015-6s év, eladott példany-
szamban kétszazalékos ndvekedést
ért el a lapcsalad, emellett a hirde-
tési bevételik is dinamikusan emel-
kedett. Tavaly a N6k Lapja hetilap,
valamint a kilénszamok (Enterior,
Nyartél, Advent, Kert és virag) pro-
fitabilitasa is nétt, és joI szerepelt
az Ujonnan inditott Iskolavalaszto.
A lap fészerkeszt6je szerint a Nok
Lapja 8rzi piaci pozicidit, és a hir-
det6k tovéabbra is bizalommal for-
dulnak a magazin felé. Az eladott
példanyszamok terén csak csekély,
masfél szazalékos csokkenésrél sza-
molt be Vékasi Andrea.

A példanyszamcsokkenést alta-
lanos jelenségnek véli Bokor Klara
a nyomtatott lapok piacan, a Kiske-
gyed azonban megdrizte pozicioit,
stabilizalta értékesitett példanysza-
mat. ,A hirdetési bevételek vonatko-
zasaban két nagy eredményt tud-
tunk felmutatni 2015-ben. Egyrész-
rél a printpiacon, ezen belll is a néi

hetilapok piacan tapasztalhaté
hirdetési bevételek és arak visz-
szaesését sikerllt mérsékelni, a
piaci csdkkenésnél kisebb mér-
tékben visszaesni, mésrészrél
Uj markakiterjesztésekkel, ak-
tivitasokkal stabilizalni és rész-
ben ndvelni az addicionalis be-
vételeket a brand vonatkozésa-
ban. Tovabbé az online termék
esetén jelentés ndvekedeést ér-
tlnk el 2015-ben. A kiskegyed.hu

2014-hez képest nemcsak a 1&-

togatészamat tobbszordzte meg,

de a bevételeit is megduplazta” -
mondta el a fészerkeszté.

ONLINE JELENLET

Nagy eltérések vannak abban,
hogy a hazai néi lapok mennyi-
re érzik fontosnak a digitalis el-
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2014, 2015,
N6k Lapja 218 2162
Kiskegyed 189 191 6.
Meglepetés 88 909
Fanny 59 725
Forrés: Matesz

érést. A Fannynak példaul nincs
online verzidja, és mobilalkalma-
z38s fejlesztésén sem gondolkod-
nak, annak ellenére, hogy a ki-
ado életében kiemelt fontossagu
a digitalis csatorna - ez azonban
nem minden esetben kapcsolodik
a printbrandekhez. A Meglepetés
olvasoi mobilon is kovethetik ked-
venc lapjukat, a par szaz eléfizet6t
szamlalo alkalmazas segitségével
pdf-kiterjesztést anyagokat tolthet-
nek le. ,Magyarorszagon egyeldre
nem terjedtek el az ipades Ujsag-
tartalmak, nagyon kevés ember fi-
zet azért, hogy egy Ujsagot digitali-
san lapozgathasson. A papir kézzel
foghato, jol eladhat6. A vevd tudia,
hogy azért a 60 oldalért ad pénzt,
amit hazavisz, és azért hajlandé
is fizetni. A digitalis platformokon
egyeldre ingyen varjak a tartalma-
kat. A Facebooknak is az a célja,
hogy ott ingyenesen hozzaférienek
atartalomhoz, mi az olvasokkal va-
16 folyamatos kommunikéciéra, va-
lamint marketingcélokra hasznél-
juk a kézosségi médiat” - mond-
ta el Heged(s Noémi, a Meglepe-
tés fészerkesztdje.
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A Kiskegyed elsé embere szerint
egyre fontosabb az online megje-
lenés. ,Mig a printben egy-két hét
alatt kapunk visszajelzést a mun-
kankrol, a témavélasztasrdl, a tar-
talom vagy az altalunk megszélal-
tatott sztar népszerliségérdl, ad-
dig az online valaszideje minddsz-
sze egy-két perc. Fejleszteni kéte-
lez6, és a terveinkhez nélkildzhe-
tetlen is. Utébbiak lényege termé-
szetesen az olvasottsag, a példany-
szam és latogatdszam novelése” -
mutatott ra Bokor Kléra.

ANGk Lapja Cafénal az idei év fo-
kusza a felhasznéldi éimény biztosi-
tésa lesz, fuiggetlendl attol, hogy mi-
lyen eszkdzrdl érkezik az olvaso.

MOBILIZALT OLVASOK
A hazai néi lapok esetén kivalé-
an mikodnek az olvasokkal vald
kapcsolattartas hagyomanyos for-
maéi is. Az e-mailek mellett zsék-
szémra érkeznek a szerkesztésé-
gekbe postai levelek és a telefo-
nok is folyamatosan csorognek.
A Meglepetés olvasotabora az
egész kiaddnal az egyik legin-
kabb mobilizalhato, ezt nyilvan ki
is hasznaljak a hirdetdink. Folya-
matos levelezésben vagyunk az
olvasdkkal, nem engedjik el egy-
més kezét” - hangsulyozta a lap
f@szerkesztéje. A magazin sikeré-
nek titkat a stabil kiad6i hattérben,
valamint a szerkesztéség dolgozo-
inak lelkesedésében Iat-
ja a szakember. ,Origi-
nalis tartalmakat adunk,
nem veszlnk at sem-
mit, a divatanyagainkat
magunk készitjik, a mi
konyhankat mi fézzik.
Sajat szakértdink van-
nak, az 6sszes anyagot
magunk allitjuk éssze,
ezt pedig azzal halal-
jak meg az olvasaink,
hogy megmaradnak
mellettink” - emelte
ki Hegedls Noémi.
,2007 végén lettem
fészerkeszt6, azéta
azon dolgozom, hogy
olvaséink ne tudja-
nak létezni a Megle-
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F Az én lapom
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petés nélkul. A divatanyagokban is
6k szerepelnek modellként, ezzel
kapcsolatot talalnak a laphoz, el
tudjak tenni, megmutathatjak mé-
soknak is, hogy a Meglepetés ki-
vancsi rajuk. Olvasoink sajat ma-
gukat, sajat problémaikat latjak
viszont, sztorikat adnak a lapnak,
amelyeket mi feldolgozunk. Elkuld-
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Hua\ véti receptek

a tragédia utin

Szerelem a voroSISZap
katasztrofa amnyékaban

Zoldségdiéta
Fogyjon a tavasz
kincseivell

A személyiségeré is
52dmos titkot eldruf

hetik a receptjeiket, mi pedig ké-
szitlink beldlik egy receptoldalt.
Intenziv kétédést alakitunk ki” -
mondta el a fészerkesztd.

Hasonléan gondolkodnak a Fanny
szerkesztéi is, cimlapjaikon ugyan-
is minden héten egy-egy olvasojuk
szerepel. ,Sokféle lehetdség létezik
a példanyszamndvelésre, a termék-
fejlesztésen at a klasszikus eladas-
0szt0nz0 eszkdzokig. A lap straté-
gidja, piaci helyzete az, ami a leg-
ink&dbb meghatérozza, hogy mikor
melyik lehet a legsikeresebb” - mu-
tatott ra Titkd Zsuzsanna.

Bokor Kléra szerint szerkesztéségi
szinten két alapveté mddja van a pél-
danyszam ndvelésének. ,A viszony-
lag gyorsabb az, hogy nyeremény-
akciokkal, jol siker(lt, olvasévonzo
cimlapokkal hivjuk fel magunkra a
figyelmet - ez hetente tobb ezerrel
megdobhatja egy lap példanysza-
mat. Hogy ezek a pluszolvasdk né-
lunk is maradjanak - és ez a hosz-
szabb modszer -, ahhoz kell a sz6-
rakoztatd, informativ, elsésorban a

FEJTSEN,
ESNY ERJEN
romantikus
hétvégét!

néket kiszolgalo beltartalom” - arul-
ta el a Kiskegyed f8szerkesztéje. -
,Olvas6t megszolitani legjobban az
6t érdekld témaval lehet online és
printfellleten egyarant. Az online
parbeszéd szintere a kommentrovat,
amely minden megjelent anyagunk
alatt megtalalhato, és porog is ren-
desen” - tette hozza.
Hegedls Noémi szerint a pél-
danyszamndvelés alap-
ja a megbizhat6 tartalom
normalis aron. Tapasztala-
tai alapjan jol mikodnek a
mellécsomagolésok s, lap-
juknal viszont egy ideje az
arcsOkkentés vette at a tel-
jes példanyszamban nyuj-
tott ajandékok szerepét, igy
évente az olvasok néhany
alkalommal olcsébban jut-
hatnak a magazinhoz. A ki-
add ezt elészor a Meglepe-
téssel probalta ki, majd atvit-
te mas lapokhoz is. Jelenleg
a mellécsomagolasok rész-
legesek, és ezeket a példa-
nyokat emelt aron érhetik el
az olvasok.

Uj élet

FIZETNEK A MINGSEGERT
Jelentds arverseny van a hetilapok
piacan, ennek ellenére a megkérde-
zett magazinok lehetségesnek, sét
idénként szlikségesnek tartjak az
aremelést. AN6k Lapja fészerkesz-
t8je szerint olvasdik hajlanddk tébb
pénzt fizetni a minéségért, ezért a
lap arat évek dta dinamikusan, pi-
aci atlag felett emelik.

A hetilapok piaca talan az egyik
legjobban telitett magazinszegmens,
széles kindlattal, folyamatosan val-
toz6 termékkorrel, erds reklam- és
marketingaktivitassal. gy termé-
szetesen csak nagyon atgondolt
és felépitett stratégia mentén lehet
aremelésben gondolkodni. Vagyis
nem zarhato ki teljesen, de latni kell,
hogy mindig lesz egy versenytars,
amelyik a piaci trendekkel szemben
csOkkenteni vagy akcidzni fog. Mi
azt tapasztaltuk, hogy a mindségi
tartalomra, 6sszedllitasra és termé-
kekre mindig sziikség van, igy nem
féllink az arversenytél” - hangsu-
lyozta Bokor Klara.



