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Altalanos ismerteto

A 2005-ben inditott kutatassorozat a Central magazinok olvasoéi korében vizsgalja, hogy miként hat a reklam befogadoi
szempontbdl. Szamszerlen is kimutatja, hogy a felidézésre a hirdetés mérete, elhelyezkedése, ismétlddése mellett a kreativ
anyagaban megjelend szin, forma és szoveg is hatnak.

Az elImult évek soran mar kozel 2750 hirdetést meértunk be, igy az elemszamok novekedésével egyre részletesebb
eredményeket kapunk, melyeket rendszeresen kdzzéteszunk.

Tervezett idépontok 2018-ban:
= Marie Claire : 2018/06 (megjelenése: 2018.05.10.)
=  Best ( megjelenés: 2018 junius 1. vagy 2018. junius 8.)
= NGOk Lapja Psziché + Eg, Kalauz 2018/07 (megjelenés: 2018. 11. 07.)
= NOk Lapja 2018/48 (megjelenés: 2018.11.28.)

Amennyiben szeretne csatlakozni kutatasunkhoz idében jelezze Central kapcsolattartéjanak, mert egy-egy lapszamban csak
40 hirdetést mérunk.
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Hogyan épul fel a kutatas?

Egyuttmdkodo partner: KANTAR Hoffmann Kift.

Moédszer:
= Ahirdetések teljesitményének mérése a valds lapkornyezetben
= A megkérdezés a ,természetes” médiahasznalat utan torténik

= Ahirdetéseket az adott versenykornyezetben vizsgaljuk

A kutatas menete:
= Minta: a vizsgalt magazin eléfizetbi/ rendszeres olvaséi
= Az adatfelvétel médja: személyes interju
= A minta elemszama: 100 f6/magazin
= Kvota nem, életkor, iskolai végzettség és telepuléstipus szerint

» Lapszamonként elemzett hirdetések szama: maximum 40 darab
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Hogyan merjuk a hirdetések olvasoi fogadtatasat?

1. Spontan ismertség (felidézés)
Az adott lapszamban latott hirdetések felidézése segitseg nélkul

2. Marka-/ cégnévvel segitetett ismertség (felidézés)
HirdetOk/ markak neveit tartalmazo listabdl valasztjak ki, hogy emlékeik szerint az adott lapszamban
melyiket lattak, és mire emlékeznek beldle

3. Lapszammal segitett ismertség (felismerés)
A kérdez6bvel egyutt Ujra végiglapozzak az adott szamot, és minden hirdetésnél felmeérik a hasznalat
meértékeét, illetve a hirdetés profiljat
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A CopyTest eljaras

A hirdetések teljesitményének mérése a valds lapkornyezetben

= A megkérdezés a megjelenést kovetben torténik, vagyis a ,természetes” mediahasznalat utan

= Ahirdetéseket az adott versenykornyezetben vizsgaljuk
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Ertelmezési keret

=  Ahirdetések teljesitményét szamos kulso tényezé is befolyasolja
(pl. markatorténet, kampanyok, parhuzamos kommunikacids tevékenység, stb.).

» Az indexek bazisértékei az adott lapszam hirdetéseinek értekeibdl alakulnak ki, igy az egyes hirdetések eredményét
a lapszam hirdetéseinek szinvonala is befolyasolja.

= Az eredmények leginkabb a relativ erésségek és gyengeségek diagnosztizalasat teszik lehetéve.

= Az eredmények nem értelmezheték reach adatokként, azaz nem a médiatervezés, hanem inkabb az ellendrzés,
illetve optimalizalas eszkozei.

= Nem létezik altalanos minimumérték, amit egy hirdetésnek el kellene érnie, mivel a célok, a kampanyidétartam,
a termék és a célcsoportok igen kulonbozbek lehetnek.

= Egy hirdetés nem onmagaban j6é vagy rossz: az eredményeket mindig a célok és a lehetésegek fuggvényében
kell értelmezni.
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KOSZONJUK A FIGYELMET

\( Mediacsoport



