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Meédiacsoport

Tovabbra sem hagyhatjak ki marketingblidzséjlikbdl a magazinokat a mdrkdk - dertl ki a 2017-
es reklampiaci koltéseket, valamint az olvasottsagra és a példdanyszamra vonatkozd adatokat
tanulmanyozva. Cikktinkben attekintjik a magazinpiac legaktudlisabb trendjeit, megmutatjuk,
mely szektorok a legnagyobb hirdeték, és hogy a magyar dllam sem mellézheti e lapokat az

allampolgdrokkal valo kommunikdcio sordn.

Kifejezetten pozitiv képet mutat a teljes reklamszekto-
ron, illetve a sajtopiacon belUl a hazai folydiratok piaca.
A Kantar Media AdexSpot adatbazisa alapjan listaaron kal-
kuldlva 41,38 milliard forint hirdetdi bevétel jutott e média-
tipusra (kiszlUrve a bartergyanus, azaz a médiavallalatok
kozotti kereskedelmi megjelenéseket). Ez jocskan megha-
ladta a 2015. évi 34,46 és a 2016. évi 39,27 milliard forintot.
Az b6sszeg nagysagat jol érzékelteti, hogy a napilapok piaca
heti tobbszdri megjelenéssel ért el nagyjabdl hasonld beveé-
telt: 43,67 milliard forint folyt be tavaly a hirdetdi piacrol a
napilapokhoz. Ez azt mutatja, a magazinokat tovabbra is
el6szeretettel hasznaljdk a hirdeték, hogy ndveljék eladasa-
ikat, ismertté tegyék markajukat.

A legnagyobb rekldmbevételt a N6k Lapja, a Story maga-
zin, a Marie Claire, az Elle, a Cosmopolitan, a Meglepetés, a
Best, a Szines Rtv, a N6k Lapja Egészség, a National Geogra-
phic, a N6k Lapja Evszakok, a N6k Lapja Psziché, a Wellness,
a Kismama és tdbb mas médium kiadodja, a Central Média-
csoport kdonyvelhette el tavaly. A vallalat 10,9 milliard forint
rekldmbevételt ért el a folydirat-kiadasbdl, és ebbdl 10,3 mil-
lidrd forint szarmazott kereskedelmi hirdetdktél. A folydirat-
piacon belll a cég teljes reklambevétele 2015-ben 8,9, mig
2016-ban 10,5 milliard forintot tett ki, vagyis a cég folyama-
tosan képes novekedni (az emlitett idészakban elészdr 19,
majd 4 szazalékos volt a ndévekedés mértéke), pedig allami
reklambevételei tavaly csdkkentek.

A masodik legnagyobb folydirat-kiadd, a Ringier Axel Sprin-
ger Magyarorszag a Centralhoz képest még akkor is jéval
elmaradva szerepel a sorban, ha az azonos érdekeltségl
Blikk Kft. magazinos bevételeit is ideszamitjuk. A Ringier
Axel Springer Magyarorszag 3,96 millidrd forintnyi teljes

rekldambevételt ért el tavaly, ami 12 szazalékos csokkenést

mutat a 2016-0s 4,5 milliard forinthoz képest. A cég folyo-
iratpiaci bevételein beldl listaaron szamitva 336 millio forint
szarmazott az allamtol, ami egyebként tdbb mint kétsze-
rese a 2015-0s allami reklambevétellknek. A kiadd legmeg-
hatarozobb terméke a folydiratok kozott a Kiskegyed, a Gla-
mour, a Blikk N6k, de 6k adjak ki a Tvr Hét, az Autobild és a
Kiskegyed konyhaja cimU lapokat is.

LAPSZINTU HIRDETESI BEVETELEK

MILLIO FT
Ujsag Kiadé 2015 2016 2017
No&k Lapja Central Médiacsoport 2965 3510 3642

Kiskegyed Ringier Axel Springer Magyarorszag 2073 2087 1634

Glamour Ringier Axel Springer Magyarorszdg 1006 1264 1412
Joy Marquard Media Magyarorszag 192 1366 1302
HVG HVG Kiadd 1570 1593 1258
Story Central Médiacsoport 779 1069 1241
Marie Claire Central Médiacsoport 961 151 n7

MEGJIEGYZES: A MEDIACEGEK MEDIAN BELULI KOLTESEIT NEM TARTALMAZZA.
FORRAS: KANTAR MEDIA

A harmadik legnagyobb szerepld a piacon a Marquard
Media, mely listadaron szamolva 3,58 milliard forint reklam-
bevételre tett szert az el6z6 évben a folydiratszegmensben,
amely dsszeg mintegy 400 millid forinttal, 10 szazalékkal
kevesebb volt, mint 2016-ban, amikor még 3,98 milliardot
tett ki a bevételUk. A Marquard tavalyi listaaras reklambeveé-
tele nagyjabdl a 2015. évinek felelt meg, amikor is 3,55 milli-
ard forintjuk szarmazott e szegmensbdl, ezt kdvetden ugyan
12 szazalékos novekedést értek el eldszdr, ennek jelentés
részét azonban nem sokkal késdébb elvesztették. A 2017-es

bevételcsdkkenés egyébként annak ellenére kdvetkezett be

a Joy, a Playboy, az Eva, az InStyle, a Men's Health, a Shape
és a Runner's World kiaddjanal, hogy a cég allami rekldambe-
vételei stabilizaloddtak 100 millié forint korul.

A listadaron egymilliard forint feletti kereskedelmi bevé-
telt magukénak tudd legnagyobb kiadok kdzott talaljuk
a HVG Kiadot, a Mediaworks Hungaryt és a Hamu és Gyé-
mant kiadot is. Az dllami reklambevételeket is beleszdmitva
a Mediaworks teljesitett a legjobban a harom cég koézul a
maga 2,09 millidrd forintos teljes folydiratpiaci rekldambevé-
telével. A HVG 1,73 milliard, a Hamu és Gyémant kiadd pedig
1,21 millidrd forint bevételt ért el dsszesen a szegmens-
ben. Megvaltozik azonban a sorrend a harom cég kozott,
ha levesszUk az allami reklamkoltéseket, hiszen igy a HVG
megeldzi a kormanykdzeli Mediaworksot.

ELEN A SPAR ES A KORMANY

A kiadodk legnagyobb hirdetdi egyébként a gydgyszeriparbdl,
a kultura, szabadido, szorakozads, a szépségapolas, a kereske-
delem, az utazas, turizmus szektorabdl kerultek ki, jelentds
oOsszeget koltdtt tovabba a divatipar, a szolgaltatasi szegmens,
az autoipar (kozlekedés), az élelmiszeripar és a kdnyvkiadas is,
de a mezbégazdasagi cégek, a lakberendezési és a pénzinté-
zeti, biztositdi szegmens is millidrdos forgalomhoz juttattak
a folydiratok kiadoit. A legnagyobb kereskedelmi hatterd hir-
detd a SPAR, a Lidl, a Phytotec, a Tesco és a L'Oréal volt.

Az allami hirdeték azonban még a piaci szerepléknél is tob-
bet koltottek, példaul a Miniszterelndkség egymaga 1,76
millidard, a Szerencsejaték Zrt. 1,27 milliard, a Magyar Villa-

SZEKTOROK FOLYOIRAT-
REKLAMKOLTES SZERINTI TOPLISTAJA
MILLIO FT

Szektor 2015 2016 2017
Kultura, szabadid®, szérakozas 4963 6036 6672
Gyodgyaszat, gyogyhatasu készitmeény 4671 4752 4720
Szolgaltatas 2043 2068 4603
Szépségapolas 3469 3502 3401
Kereskedelem 2206 2991 3101
Utazas, turizmus 2406 2890 2779
Oltdzkddés és kiegészitdk 1960 2223 2210
Kozlekedési eszkdzok 1786 1999 1789
Kényvkiadas, tomegtajékoztatas 1389 1532 1521
Elelmiszer 1335 1390 1497
Mezégazdasag 1391 1330 1396
Lakberendezés és lakasfelszerelés m 1418 1289
Pénzintézet, biztositotarsasag 1219 1286 1253
Ital 719 833 821

MEGJEGYZES: A MEDIACEGEK MEDIAN BELULI KOLTESEIT NEM TARTALMAZZA.
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mos MUvek pedig 324 millid forintot. A nagy allami hirdetdk
kozé tartozott a 2017-es vizes vébét szervezd Bp2017 Non-
profit Kft, tovabba az Allamaddssag Kezelé Kézpont, a Paksi
Atomerému, a Magyar Turisztikai Ugynokség (mely tavaly
megnyolcszorozta reklamkoltéseit a folydiratpiacon), de a
Magyar Posta, a Magyar Nemzeti Bank és a Magyar Fejlesz-
tési Bank is listadaron szdmolva 100 millié forint felett koltott
a sajtd ezen agaban.

A NOK LAPJA A MARKAK KEDVENCE

A hirdetdk egyébként szamos lapot és laptipust valaszthat-
nak olvasdik megszdlitasa érdekében, nyilvan célcsoport-
tol, kommunikacios Uzenettdl is fUggden. A hirdetdk legna-
gyobb kedvencének a N&k Lapja bizonyult 2017-ben. Csak
ebben az Ujsagban 3,6 milliard forintot kdltottek el, és hogy
a lapot mennyire kedvelik a hirdeték, azt joI mutatja, hogy
a bevételeket tekintve masodik helyezett, konkurens Kiske-
gyednek csupan 1,6 millidrd jutott. Az egyes kategodridkat
vizsgalva az latszik, hogy a legtdbb bevételt a glossy katego-
rigju lapok érték el. E szegmensben 7,2 millidrd forint érték-
ben hirdettek. A masodik legnépszerlbb kategdrianak a
noéi lapok bizonyultak, melyek egyUttesen 6,5 millidrd forint
rekldmbevételt értek el tavaly - e kategdria sikerét elsésor-
ban a N6k Lapja, masodsorban a Kiskegyed, harmadsorban
a Meglepetés eredményei taplaljak, de a Blikk N&k, a Fanny
és a Holgyvilag is kivették a részUket.

KOROMNAS HERCEGNEK ELETE
MIRE KOTELEZ A RANG?
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A KIADOK FOLYOIRATOKBOL SZARMAZO REKLAMBEVETEL SZERINTI TOPLISTAJA

ATMEDIA: ONLINE HIRDETESERTEKESITES

MILLIO FT J" A piacvezetd téves sales house, az Atmedia online hirdetésértékesitéssel bévitette 2017 végen a kina-
Allami Kereskedelmi Bsszesen latat. A stratégiai lépést tobbek kdzott az indokolta, hogy a hirdetdi igények egyre diverzifikaltabbak,
Kiadoé 2015 2016 2017 2015 2016 2017 2015 2016 2017 az online megoldasok, igy példaul az online vided jelentdsége pedig nagymeértékben felértékel6dott
T az utdbbi két-harom évben.
Central Médiacsoport 388 972 588 8 470 9 561 10 322 8 858 10 534 10 910
Az online szektorban is a sikeressé valt tévés piaci stratégiajukat kovetik, aggregaloként kivannak a
RAS Magyarorszag + Blikk 161 318 336 4174 4201 3621 4335 4 519 3957 . . . .. . . e . P . .
kovetkezd években piacot épiteni. Az online portfélidjuk az egyedi felhasznaldkat tekintve mar most
Marquard Media Magyarorszag 28 102 101 3 524 3878 3482 3 551 3980 3583 . e . . s , , , ,
is a negyedik-6todik legnagyobb (160 millid havi letdltés), de még ebben az évben szeretnék tovabb
HVG Kiado 123 149 68 1931 1999 1664 2 054 2147 1732 v . .. . L. . . . . .
béviteni. ,Folyamatosan keressUk a szinergiakat az offline és az online megoldasok kdzott, mert a
Mediaworks Hungary 150 147 726 1651 1482 1367 178 1628 2093 célunk, hogy a portfolionk segitségével ndveljuk a hirdetdk kommunikacidjdnak a hatékonysagat” -
Hamu és Gyémant Magazinkiadd 28 77 79 871 1017 1131 899 1094 1210

MEGIJEGYZES: A MEDIACEGEK MEDIAN BELULI KOLTESEIT NEM TARTALMAZZA.
FORRAS: KANTAR MEDIA

A harmadik helyen a gazdasagi magazinok allnak, e szeg-
mens éllovasa a HVG 1,3 millidrd forint rekldmbevétel-
lel. Bevételeik tulnyomd tdébbsége kereskedelmi hirdetédk-
tél folyik be, szemben a kategdria masodik helyezettjével:
a kormanykdzeli tulajdonba kerult Figyel6 1,05 milliardos rek-
lambevételébdl kozel 734 millid forint az allamtdl érkezett.
A gazdasagi szegmens harmadik helyezettjénél, a Forbes-
nal viszont a teljes évi 840 millid forintos bevételbdl csak
53 millié forint szdrmazott allami forrasbdl.

A negyedik legnépszerlbb kategdria az egészség tema-
tika volt tavaly 2,14 milliard forintos bevétellel, melyen tobb
mint hldsz magazin osztozott; a piacvezetd e szegmens-
ben a reklambevételek szempontjdbdl a Patika Magazin,
a Patika TUkor és a NOk Lapja Egészség lett. A sztarmaga-
zinok is hasitottak, 2,1 milliard forint jutott rajuk; az dsszeg
tulnyomo részét a Story magazin érte el, de jelentds sze-

A Matesz-adatok is a N6k Lapja rendkivul erds poziciojara
utalnak. 2017 negyedik negyedévében 209 ezer fé vasa-
rolta aktivan a lapot. A vasarolt példanyok alapjan masodik
helyen a Kiskegyed all, melybdl 175 ezer darab fogyott meg-
jelenésenként atlagosan a tavalyi év utolsd harom hdnap-
jaban. A harmadik legtobb példanyban értékesitett lap
a Story magazin volt a tavalyi év negyedik negyedévében:
atlagosan 156 ezer példany kelt el beléle hetente. A Szines
Rtv is elképesztd népszerliségnek drvend, hiaba az internet
térhoditasa, még most is elfogy a muUsorujsagbol tdbb mint
144 ezer darab minden egyes megjelenéskor.

MEGJELENESENKENTI OSSZES
AKTiVAN ERTEKESITETT PELDANY

I
RTL KLUB:
TAROL A MI KIS FALUNK

A 18-49 évesek alkotta korosztaly és a teljes lakossag koré-
ben is az idei év eddigi legnézettebb musora lett A mi ki kis
falunk évadnyité epizédja az RTL Klubon. A televizidét nézéd
18-49 évesek 28,6 szazaléka - 493 333 néz6 - valasztotta Paj-
kaszeg lakoinak poénokkal tlzdelt torténetét. A sorozat a
teljes lakossagot tekintve is kivaldan teljesitett: 1129 163 nézdt
Ultetett a képernydk elé. A lendulet a tovabbi részek sugar-
zasa alatt sem tort meg: a produkcid a kdvetkezd hetekben a
18-49-es korcsoportban 26,6-27,3 szazalék kdzotti share-eket
ért el. E kiemelkedé eredményekkel A mi kis falunk a 2018-as

esztendd eddigi legnézettebb produkcidja mind a kereske-

delmi célcsoport, mind a teljes lakossag koérében.

nyilatkozta Lukacs Csaba, az Atmedia Ugyvezetdje.

[ ]
PLAYBOY:
FERFIAK
ES MUZSAK

otédik

dijazza a Playboy az év megha-

Immar alkalommal

»{—
tarozo szemeélyiségeit a Man of MAN
The Year galan. Hat olyan koz- OF THEYE n R
ismert és elismert személyiség

2018

kreativitasaval megtestesiti mindazt, amit a Playboy képvisel:

kapja meg a magazin dijat, aki
kiallasaval, szerepvallalasaval,
az alkotds 6romeét, a szabadsagot, a nyitottsagot és a felelds-
ségvallalast. A népszeru férfimagazin a Berobband, Youtuber,
Alkoto, Sportold, Eléadomuvész kategoriak mellett a Muzsa
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Lap Kiadé Ezerdb
let jutott a Bestnek és a Hotl-nak is. Emellett a gasztrola N N6k Lapja Central Médiacsoport 209 kategdriaban is dijaz: olyan kdzismert holgyekre lehet sza
pokra esd 1,4 millidrd és a lakberendezési magazinokra jutd vazni, akik sikereik és mindennapi tetteik alapjan inspiraldak
. . . L , . 2. Kiskegyed RAS Magyarorszag 175 ) .
1,2 millidrd is azt mutatja, a magazinpiac tovabbra is meg- lehetnek masok szamara.
kerlilhetetlen a markak szamara. Népszertinek bizonyultak 3 Story Central Mediacsoport 156 Az olvasok szavazataikat a playboy.hu/manoftheyear oldalon
a kulénbo6zd kluldnszamok, a férfilapok, a mlsorujsagok és a 4. Szines Rtv Central Médiacsoport 145 adhatjak le. A dijatadd galat 2018. aprilis 5-én rendezik.
termeészettudomanyi lapok is. 5. Meglepetés Central Médiacsoport 90
2 . s FORRAS: MATESZ-GYORSIJELENTES, 2017. IV. N. EV
A NOK LAPJA A LEGNEPSZERUBB [ ] . Y .
Nem csoda egyébként, hogy a hirdetdk tovabbra is szere- HAZIPATIKA.COM: ELETMODOT VALT
tik a folydiratokat, magazinokat, hiszen az olvasok tovabbra OLVASOTTSAG Kozel egy éve inditotta el hathetes Eletmadvaltdk programjat
is rendkivUl nagy szamban vasaroljak, illetve olvassdk &ket. a legnagyobb online egészségmagazin. A harom pilléren
A Nemzeti Olvasottsdgkutatas (NOK) legljabb adatai alap- Lap Kiado Ezerfé Teljes lakossag %-a - taplalkozason, mozgason és egyensulyon - nyugvd program

jan - mely figyelembe veszi azt is, hogy egyazon példanyt Nok Lapja Central Médiacsoport 740 8,8% mindennap Uj ismeretekkel, tanacsokkal, videdkkal latta el az
hanyan olvasnak el - a pénzért vasarolt legolvasottabb Story Central Médiacsoport 724 8.6% eddigi nyolcezer regisztraldt és az uUjonnan csatlakozokat is.
magazin a N6k Lapja, melyet a 15 évesnél iddsebbek (tel- i - Most a szerkesztéség két Ujsagirdja is beleveti magat az élet-
) i i i B i Kiskegyed RAS Magyarorszag 577 6,9% i o ) ) .
jes lakossag) 8,8 szazaléka, 740 ezer f6 forgatott a kezében modvaltasba, tapasztalataikat pedig rendszeresen megosztjak
. L N
a legutobbi NOK-mérés szerint. A masodik legolvasottabb SzinesRtv  Central Médiacsoport 4n 49% az olvasokkal: Hamed| Andrea és Szuda Sandor sajat példajan
lap a teljes lakossag korében ugyancsak a Central Média- Meglepetés  Central Médiacsoport 295 3,5%

keresztUl mutatja meg, hogy a fittség pusztan elhatarozas kér- !

csoporthoz tartozik: a Story magazint a 15+ korcsoport 8,6 dése. Az életmaodvaltok harom hdnapon keresztul be is szamol-

FORRAS: NOK, 2017. I-IV. N. EV

szazaléka (724 ezer f&) olvasta. A Ringier Axel Springer altal nak a nehézségekrdl, az dromokrél és az elért eredményekrél. E

kiadott Kiskegyed ettél némiképp elmaradva 6,9 szazalékos CIKKUNK A CENTRAL MEDIACSOPORT TAMOGATASAVAL JELENIK Atvaltozasukban két mentor, Bodon Judit, a Nosalty dietetikus

mutatoéval, 577 ezer olvasdval rendelkezett. MEG. szakértdje és Kiss Gergely személyi edzé is segitségukre lesz.



