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KIHIVASOK AZ ELELMISZER
MARKAK PIACAN




A minoségrél alkotott kép valtozasa

24%
2016
32%
2006
A nagy élelmiszeripari markak Az elmult években romlott
magasabb mindséget biztositanak az élelmiszermarkak minGsége

Forras: Ipsos France (2016): LES 4500 M



A minoségrél alkotott kép valtozasa

44% 35%\

2016 2016
36% 15%
2014 2014
Mindig friss, Legalabb heti szinten vasarolok bio
francia terméket vasarolok gazdasagban termesztett alapanyagot

Forras: Ipsos France (2016): LES 4500 M



Az uj értéknoveld faktorok

Bio és adalékanyagmentes
termékek novekvé népszerlisége

Ellen6rzott szarmazasi hely,
atlathatosag, 6sszetevék fontossaga

Az ar jelent6sége csokkent, de még
mindig els6 helyen all a vasarlast
meghatarozé tényezbk kozott




INNOVATIV KUTATASI
MEGKOZELITES
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FOOD*HAUL: a tapasztalatok in vivo megosztasa

197 valaszadd megfigyelése o
2 héten keresztil

Okostelefonos applikacid
Fényképek a kosar tartalmardl
Videdanyag a dontésiik mogott
huzédd motivaciok bemutatasarol

Forras: Ipsos France (2017): Food Brand Trust M



FOOD*HAUL: mintaképzés

Dévastée
la perte dr

CELCSOPORT:

v" Okostelefonnal vagy
tablettel rendelkez6k

v" F6bevasarlok

v Elmult 12 hénapban heti,
kétheti, havilapokat olvasok

. UNAMOUR SVotep s
“" DEFRAISE ¢
Ee

Forras: Ipsos France (2017): Food Brand Trust @
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FOOD*HAUL: mobil applikacids adatgydijtés

RUGALMASSAG

1}9'5@“&
MQBILE

SOKSZINUSEG

' PRAKTIKUM

Forras: Ipsos France (2017): Food Brand Trust E
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FOOD*HAUL: elényédk

:

o

|
-

w Q%
0

.

.

Pontosabb, valds idejd mérés

Spontan reakcidk megragadasa

Nagyobb kitoltési élmény

Gazdagabb forrasgy(lijtemény

Forras: Ipsos France (2017): Food Brand Trust E
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FOOD*HAUL: bio és sajat markas termékek megjelenése

& G G 6 6 G iy

29% B8i0 TERMEK
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60% salAT MARKAS TERMEK

41%
SAJAT MARKAS
TERMEK

\

17%
CSAK

SAJAT MARKAS
TERMEK

Forras: Ipsos France (2017): Food Brand Trust M
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FOOD*HAUL: bio és sajat markas termékek megjelenése

' Bio mogyordkrémet szoktam venni. Két
gyerek mellett kell, hogy legyen otthon
mogyordkrém, de el akarom keriilni azt a
sok szemetet, amit a nagy mdrkdk kindlnak.
Ez kevésbé tiinik mérgezdnek. ’

l Eperlekvart az lizletldnc madrkdjabdl veszek. ‘ ‘
Jo6 dron adjdk és ugyanazt a minéséget “

nydjtja, mint a nagy mdrkdk.
Forras: Ipsos France (2017): Food Brand Trust M



FOOD*HAUL: vasarlast befolyasold tényezok

A45% iz és élvezeti érték
37% Ar, akcid
22% Mindség

21% Praktikum

17% Egészség, diéta
15% Bio, természetesség
15% Megszokas

14% Maérkah(ség

6% Kulonleges alkalom
5% Ujdonsag

4%  Helyszin

Forras: Ipsos France (2017): Food Brand Trust M



FOOD*HAUL: nagy markak vs. sajat marka

iZ ES ELVEZETI ERTEK AR, AKCIO MURKAHUSEG
™o
Q\
Mh 4% 13%
NAGY MARKA NAGY MARKA NAGY MARKA
18% 28% 1%
SAJAT MARKA SAJAT MARKA SAJAT MARKA

15 Forras: Ipsos France (2017): Food Brand Trust M



BRAND*LAB

Forras: Ipsos France (2017): Food Brand Trust M
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BRAND*LAB: bizalmat befolyasolo pillérek

MINOSEG

AZONOSULAS

AJANLAS

RELEVANCIA

Forras: Ipsos France (2017): Food Brand Trust M



BRAND*LAB: médiumok sulya a bizalom megteremtésében

TELEVIzZIO SAJITO ONLINE

SEWSPAPER

—

1.000 FOS CAWI ADATFELVETEL

Adott médium , Trade-off” A kommunikacio
hozzdadott értéke a bizalom a kalénboz6 optimalizalasanak
és markapreferencia kommunikacids lehetséges eszkoze
kialakitdasaban csatornak kozott

Forras: Ipsos France (2017): Food Brand Trust E
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BRAND*LAB: modszer felépitése

Indikatorok a markara vonatkozodan:
v'  Bizalom
v Vasarlasi hajlanddsag

4 reklam kombinacio 4 kalénb6z6 markara:
v pl. egy TV spot, majd egy sajté hirdetés
bemutatasa ugyanarra a markara

Az indikatorok mérésének megismétlése
a rekldmok bemutatdsat kovet6en

Forras: Ipsos France (2017): Food Brand Trust M



FOOD*HAUL: print vs. TV

121 122
104

+1
pont

+6
pont

MINOSEG AZONOSULAS RELEVANCIA

20 Forras: Ipsos France (2017): Food Brand Trust M
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FOOD*HAUL: print+online vs. TV

132

121

+11
pont

MINOSEG AZONOSULAS

111

98

+13
pont

RELEVANCIA

Forras: Ipsos France (2017): Food Brand Trust M
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TELEVIzZIO
POST TEST

64%

FOOD*HAUL: vasarlasi szandékra gyakorolt hatas

SAJITO
POST TEST

65%

Forras: Ipsos France (2017): Food Brand Trust M
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FOOD*HAUL: a print hozzdadott értéke

CSAK TV TV + SAJTO

VS.

CSAK ONLINE ONLINE + SAJTO

Forras: Ipsos France (2017): Food Brand Trust M
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FOOD*HAUL: a print értéke a bizalom kialakitasaban

EROSITI A MARKA
LEGITIMITASAT

A KOZELSEG
ERZETET KELTI

AKTIVIZAUA A
VASARLASI SZANDEKOT

Forras: Ipsos France (2017): Food Brand Trust M



NYOMTATVA HITELESEBB
EGY MAGYAR KUTATAS EREDMENYEI
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Nyomtatott formaban nagyobb bizalmat élveznek a kiadvanyok

PRINT

ONLINE

ONLINE

PRINT

ONLINE

ONLINE

PRINT ONLINE

PRINT

ONLINE

O
() S i —
o () 1
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Blikk
JOv
 hvg

ONLINE

nék {apja

nemzeti

i

rif®

Forrds: Ipsos Hungary (2017): Nyomtatva hitelesebb M
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Demografiai eltérések

A 30 év alattiak szemében mar az online
platform is bizalmat élvez

A n6k atlagosnal jobban ragaszkodnak a
nyomtatott formatumhoz

A napi szinten internetez6k nyitottabbak
az online iranyaba

A magas statusziak mar az online
hitelességében is biznak, mig az alacsony
statuszuak a print megjelenést preferaljak

Forras: Ipsos Hungary (2017): Nyomtatva hitelesebb M



KONTAKT: nikolett.geszler@ipsos.com




