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. Becslések szerint 2017-ben az Gsszes online adatforgalom 74%-a video lesz.

* Az emberek 55%-a néz naponta online videot.

» Az emberek 65%-a az altala valasztott videdknak tobb, mint a haromnegyedét megnézi.

* A Facebook videdk 85%-at hang nélkiil nézik meg.

*  Avezetdk 59%-a egyetért abban, hogy ha ugyanaz a téma fellelhetd szGveges és videds formaban is, akkor nagyobb valoszintiséggel a
videot fogjak valasztani.

«  Afels6vezet6k 54%-a atlagosan hetente megoszt munkaval kapcsolatos videokat beosztottainak.

» A marketingesek 52%-a ugy véli, hogy a mozgoképekkel valé kommunikacio az egyik leghatékonyabb modja a markaismertség
novelésének.

*  A,video” sz0 egy e-mail targymezéjében a megnyitasok aranyat 19%-al noveli.

»  Alandolo oldalakra beagyazott vide6 akar 80%-al novelheti a konverziot.

* Az internethasznalok kozel 50%-a néz meg videdkat egy bizonyos termékrél vagy szolgaltatasrol, miel6tt megnézné azt a boltban.

. 5-bél 4 vasarld szerint a bemutato videdk segitették dket a kérdéseikben.

»  Azok az online vasarlok, akik megnézték a termék vagy szolgaltatas demo videodjat, 1.81-szer nagyobb valdszinliséggel vasarolnak,
mint akik ezt nem tették meg (DMB Adobe).

. Négyszer annyi vasarlo inkabb megnéz egy videot a termékrél, mint olvasna rola.

+  Minden harmadik internetezé a vilagon YouTube videdkat is szokott nézni, hiszen tobb mint egymilliard felhasznaldja van a video
megosztonak.

«  2017-ben a cégek 48%-a tervezi, hogy a YouTube-ot is tartalom-stratégiajuk részéveé teszi.

»  Afogyasztok kozel kétharmada szivesebben megnéz egy filmet akkor, ha az 60 masodpercnél révidebb (Animoto).

. 500 millié ember néz videdkat naponta a Facebookon (nagyrészt hang nélkiil, ahogy ezt egy picit fentebb egy masik statisztika
mondta).

* Az emberek 45%-a tobb, mint egy orat tolt hetente Facebook vagy a YouTube videok megtekintésével.

*  Snapchat hasznalok vilagszinten 10 milliard videot néznek meg naponta.

«  Twittert hasznalok 82%-a néz videokat az alkalmazason beliil.

. Piaci szerepl6k 43%-a szerint tobb video tartalmat készitene, ha nem lenne az id6, az erdforrasok és a koltségvetés altal korlatozva.

»  AY-generacio tagjainak kétharmada a YouTube-on prémium videokat néz az eszkozein.

* A 18-49 évesek 80%-a néz legalabb havonta egyszer YouTube videdt (ez a szam biztosan magasabb, hiszen sokan a beagyazott videot
megnézve nem tudjak azonositani, hogy az is a YouTube-rol tolt6dott be).

« A marketing szakemberek 52%-a allitja vilagszerte azt, hogy a video a kiilonbozé tartalomtipusok koziil a legjobb ROI értékkel bir,
tehat a leginkabb megtériilé befektetés.

«  Azok a piaci szerepl6k, akik videot is hasznalnak marketing folyamataikban, 49%-al gyorsabb névekednek a videot nem hasznaloknal.

* A nézok 55%-a a videok tartalmat nagyobb figyelemmel koveti, mint cikkek, kozosségi oldalak postjait (Hubspot).

* Az emberek atlagosan 2.6-szor tGbb idét toltenek olyan weboldalon, ahol videos tartalom is van. A nézék harmada gondolja gy, hogy
nagy hatassal vannak ra a youtuberek.

«  Sajat bevallasuk szerint naponta fél oranal tobbet toltenek YouTube-videokkal, mint tévézéssel

»  Spontan felsorolt hirességek kedveltségi indexe szerint az els6 10 helyen Gsszesen 8 YouTube sztar szerepel.

. Bar a megkérdezettek 28%-a utalja a szponzoralt tartalmakat és a termékelhelyezést 27%-uk viszont teljes mértékben elfogadja azt
12%-uk pedig szivesen kiprobal olyan terméket, melyet a kedvenc videdsa ajanl.




A lényeg...

O Inkabb videét néznek, mint olvasnak
Q Jelenleg a Facebook és a Youtube

a két meghatarozo csatorna
O Sokan Rengetegen néznek

online videdkat

O Hatékony marketing eszkoz




Maradando elmény

In the past month, what type of content posted by a

Videos

Emails/newsletters

Social images

Social videos

Blog articles

Content in PDF form

Other

What type of content do you want to see from a brand or
business you support?

Branded video content

Branded photo content

Branded written content

Branded audio content

company was the most memorable to you?

HubSpit
ARSEARCH






Miert jo?

O Szeretjiik a j6 ételeket
O Avideé inspiral, szérakoztat

A ,Elkészitettem” élményt ad










- Facebook

O Rovid, porgos, egyszeri
O Hang nélkiil // ,,Mutasd, ne mondd!”
O Autoplay // Elsé par masodperc
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Youtube

1 Hosszabb idotartam
O Szereplbs, beszélds
L Aktuadlis trendek
















Tervezz!

O Mik a céljaid? Ki a célcsoport?

 Melyik csatornak felelnek

ezeknek meg?

O Hogyan hangolhatod ossze a

tobbi marketing kampannyal?
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