
FAKE NÉLKÜL? 
A hiteles és hatásos kommunikáció gyógyszere 

 

Aczél Petra 



 

TUDOMÁNYOS 

TERÁPIÁS TÜRELMETLEN 

• Az információ feldarabolása 

(fragmentáció) 

• A közönség önállóvá válása 

(DIY) 

• Az innovációra való éhség 

• A civil tartalmak megjelenése 

• Kommunikációs szakadékok 

• Tudástársadalomtól a 

tapasztalattársadalomig 

 

KORÉRZELMEK

KORTÜNETEK 

3P 

Perszonalizáció 

Popularizáció 

Professzionalizáció 



A tudomány 
hitelessége 

www.gfycat.com 



R. Goodell 
The Visible 
Scientist 

1977 

Hiteles tudományos előmenetel 

Ellentmondásosság, „forradalmiság” 

Artikuláltság 

Színes egyéniség 

Érdeklődésre számot tartó téma 

 



Igények 

 

INTERAKCIÓ 

 

ELÉRHETŐSÉG 

 

TESTRESZABÁS 

 

FILTER BUBORÉK 



Autokrata – 
demokrata? 

TUDOMÁNY 

 

VALLÁS 

 

EGÉSZSÉG 





PUBLIC 
ATTITUDES TO 
SCIENCE (UK) 

2014 

 “it is important to know about science in 

my daily life” (72% egyetért vs. 57% 

1988-ban). 

 “science makes people’s lives change too 

fast” (34% ért egyet vs. 49% 1988-ban) 

 10-ből 9-en úgy gondolják, hogy a 

tudósok a társadalom számára értékesek, 

kreatív, nyitott és érdekes emberek 

 



PAS 

 35%-uk úgy véli, hogy a tudósok az adataikat úgy 

alakítják, hogy az általuk kívánt választ adják ki, 

és 29%-uk azt tartja, hogy a tudományos 

kutatást alig vagy nem ellenőrzik más tudósok 

megjelenés előtt. 

 

 51%-uk még mindig keveset hall/lát a 

tudományból. 

 69%-uk úgy véli, hogy a tudósoknak jobban oda 

kellene figyelniük arra, amit a hétköznapi 

emberek gondolnak. 

 





Másképpen.. 



Bizalom.. 



3M, 2018 

90% reménységet érez, ha a tudományról 

hall 

72% inkább Bill Gates-t választaná, Taylor 

Swift helyett 

87% érdekesnek találja a tudományt 

38% úgy gondolja, hogy tudomány nélkül 

sem lenne annyira más a világ 

 

https://www.3m.com/3M/en_US/company-us/about-

3m/state-of-science-index-survey/what-we-learned-3m-

state-of-science-survey/ 
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Hitelesség  

ERÉNY JÓINDULAT BÖLCSESSÉG 

Közönség Kommunikátor 

Üzenet 

Információ/termék 



SZER/TÁR 
helyett… 

 

 Arcok 

 Újrakeretezés 

 Az információ helyett 

kapcsolat/kommunikáció 

 Interakció bizalmas terei 

………………………………………………………………………. 

 Data vigilantes 

 Influencer marketing 

 Blogging: „Ma is tanultam valamit” 

 Messenger apps 

 

 



http://axial.acs.org/2016/12/05/futur

e-science-communication/ 


