
| A KAMPÁNYTERVEZÉS FELELŐSSÉGE ÉS DILEMMÁI 



| MÉDIUMOK KIVÁLASZTÁSA? 

 TV 
 Rádió 
 Online 
 Print  
 Indoor  
 Outdoor 



| MÉDIUMOK KIVÁLASZTÁSA? 

felelősség  
 
 

 edukáció - tartalom 
 
 

hitelesség 
 
 



| PRINT HIRDETÉSEK DILEMMÁI 

1. Magazinok / lapok kiválasztása 
 NOK, TGI, speciális kutatások 
 Példányszám / célcsoport … 
 

2. Hirdetési forma   
 Image vagy edukatív 

 
3. Hirdetési környezet  

 Hirdetés környezetében lévő 
téma, tartalom 

 
 



| PRINT MEGOLDÁSOK 

1. TÉMAKAPCSOLÓDÁS 
 
 



| PRINT MEGOLDÁSOK 

2. KEDVEZŐ ELHELYEZÉS 
 
 



| PRINT MEGOLDÁSOK 

3. TÖBB OLDALAS ANYAG 
 



| PRINT MEGOLDÁSOK 

3. TÖBB OLDALAS ANYAG 
 



| ONLINE HIRDETÉSEK  

 
 jövő lehetőség 

felelősség  
 

 



| ONLINE HIRDETÉSEK DILEMMÁI 

 
 



| ONLINE HIRDETÉSEK DILEMMÁI 

 
 
1. Saját honlap – landing pages 

 SEO 
 Page speed 
 Medical - content 

 
 



| ONLINE HIRDETÉSEK DILEMMÁI 

 
 
1. Saját honlap – landing pages 

 SEO 
 Page speed 
 Medical – content 
 

2. Honnan hozzunk gyorsan látogatót? 
 Facebook 
 Adwords search 
 Display 

 



| ONLINE HIRDETÉSEK DILEMMÁI 

 Facebook 
 Saját facebook oldal 
 Kommentek? 

 Adwords search 
 Szigorú célzás (+… +…) 
 Magas CTR 
 Felelősség? 

 Display  
 Hirdetések megjelenési 

helye? 
 Hitelesség? 

 



| ONLINE HIRDETÉSEK DILEMMÁI 

3. Content marketing 
 
 Hiteles portal / oldal 
 Jó tartalom (SEO, medical) 

 
 Saját alrovat  
 Alrovat szponzoráció  
 Blokk szponzoráció 

 
 

 Nativ  / PR tartalom  
 Infóvideó / infógrafika 

 







| ONLINE HIRDETÉSEK DILEMMÁI 

4. Mit is mérjünk?  
 

 
 Olvasottság 

 
 Oldalon töltött idő 

 
 Visszafordulási arány 

 



| KÖSZÖNÖM A FIGYELMET! 


