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MALE BRAIN FEMALE BRAIN

PHONE PARKING
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CAR FIXATION TALKING

Hogyan fogyaszt a ferfi agya’




Kezdjuk a sztereotipiakkal...
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Mi iranyitja a ferfiagyat?

Ferfi agy NOi agy

« TESZTOSZTERON « OSZTROGEN

» Feladatorientalt « Elményorientalt

* Minél kevesebb id0 alatt * Minél tobb elmeny, minél jobb
minél tobbet minoseégben, minel tobb ideig

* Hatékonysag, simple tasking < Multitasking




Mit jelent a gyakorlatban?

* A ferfi agy mineél hatekonyabban akarja vegrehajtani a vasarlas
folyamatat, és eredmeényesen akar fogyasztani.

* A cél, nem maga a vasarlas, hanem a vasarlas eredmeénye.
* Olcson?
» Gyorsan?
 JolI?
« Szepet?
A cel hatarozza meg.



Feladat, vagy felfedezeés

« Mission and task oriented ( nGk "journey, discovery")

 Féltekei kulonbsegek is okozzak az informacio feldolgozas
kulonbsegeit.



Marketing feladatok
» Célok meghatarozasa a férfi fogyaszténak. ( Ne bizzuk ra)

« Sokkal tobb informacioé nyujtasa egyszerien.
* Agyi kulonbsegek a figyelemben:

« Részletek iranti nyitottsag férfiaknal alacsonyabb ( nOk jobbak a
részletekben, tobb mindenre figyelnek egyszerre)

* Azonos figyelmi teljesitméeny mellett, eltéerd megosztas.
* NOKk tobbfele osztjak a figyelmuket.
* 6 pont betartasa



opont

Adjunk feladatot, ne éiményt.

Fokuszaljunk a hasznossagra.

Gyorsasag és hatékonysag (nem vadaszat)
Tamasszuk ala adatokkal ( onigazolas, social proof)

Brand tudatossag ( férfiak jobban ragaszkodnak hozza, ndk
inkabb a szolgaltatas min6segehez)

L A



Ne felejtsd, hogy kihez beszélsz

UGY TUNIK, HOGY HOZZAJUK?

DE IGAZABOL HOZZAJUK
BESZELSZ!

NEURO
MARHETING

cerebro

cerebro @ cerebro

reptiliano

neocorten









