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4,9 
millió egyedi felhasználó 

ONLINE  

2,1 
millió olvasó 

PRINT  

Forrás: Gemius DKT 2019/08 (15+ belföldi közönség, pc, mobil, tablet), 

TGI Choices NOK 2018. 3-4./ 2019.1-2. 

CENTRAL 

TOTAL ELÉRÉS 

6,65 

MILLIÓ 



3 KIT ÉRNEK EL A CENTRAL TERMÉKEK? 

online + magazin 

Forrás: TGI Choices TGI -  NOK 2018. 3-4. -2019. 1-2. 

EGÉSZSÉGES 

ÉLETMÓD, DIÉTA, 

WELLNESS, 

FITNESS NAGYON 

ÉRDEKEL 

58% 

EGÉSZSÉGÜGY 

ORVOSLÁS 

GYÓGYÁSZAT 

NAGYON 

ÉRDEKEL 

54% 

NAPI 1 

ÓRÁNÁL 

KEVESEBBET 

TÉVÉZIK 

45% 

VITAMINOK, 

ÉTREND-

KIEGÉSZÍTŐK 

SZEDÉSÉVEL 

AKTÍVAN TESZEK A 

BETEGSÉGEK 

MEGELŐZÉSÉÉRT 

53% 



ONLINE ELÉRÉS 

A magyar internetezők 

79%-át elérjük.  

5-ből 4  
Internetező nőt 

4-ből 3  
Internetező férfit 

7483 milliárd Ft vásárlóerő 

Forrás: DKT-Gemius (15+ belföld, desktop + mobil, havi), 2019. augusztus |  

KSH – STADAT Az összes háztartás adatai jövedelmi tizedek (decilisek), régiók és a települések típusa szerint (2017) + KSH interaktív korfa (15+ lakosság) 



TELJES NŐI ÉS FÉRFI ELÉRÉS A  

CENTRAL ONLINE PORTFÓLIÓBAN 

680 ezer RU/nap 

3,9 millió PI/nap 

 

1,5 millió RU/hét 

25 millió PI/hét 

 

2,2 millió RU/hó 

113 millió PI/hó 

941 ezer RU/nap 

6,1 millió PI/nap 

 

2,1 millió RU/hét 

44 millió PI/hét 

 

2,7 millió RU/hó 

188 millió PI/hó 

Forrás: DKT-Gemius (15+ belföld, desktop + mobil, havi, heti, napi – RU, PI), 2019. szeptember |  



ONLINE EGÉSZSÉG ÉS ÉLETMÓD ROVATOK 

3 millió RU/hó 

Forrás: DKT-Gemius – 2019/08. (15+ belföldi közönség total platform) 

2,4 millió RU/hó 



A CENTRAL HETILAPOK EREJE 

   5/4 

Forrás: NOK 2018/3-4 2019/1-2; 15+ lakosság 

5 magazinnal elérünk 

minden 4. felnőttet  

(reach: 19,9%) 

   5/3 
5 tömeglapunkkal elérjük a 

30+ nők harmadát 

(reach:32,2%) 

708 000 608 000 367 000 272 000 211 000 

Elérés a teljes népesség körében 

   
Reach:  

1 662 000 
 

Kontaktus: 

 8 058 000 



ÉLETSZAKASZOKON ÁTÍVELŐ EGÉSZSÉG TARTALMAK 

   SPORT 

GONDOSKODÁS 

EGÉSZSÉGTUDATOSSÁG 

PREVENCIÓ 

TÁPLÁLKOZÁS 

   
magazin  

és 

 különszámaik  
4(+1) 5 téma 

 



SZAKÉRTŐI TÁMOGATÁS-  
AZ OLVASÓI BIZALOM ALAPJA 

 

A site-tal 

együttműködésben: 

86  

állandó 

szakértő 
8-10 edző 

2-3 dietetikus 
1 szépségszakértő  

1-2 pszichológus  

3 orvosszakértő  

15-20  

orvosszakértő        
pszichológus 

coach 

betegjogi szakértő 

életmód tanácsadó 

2 védőnő  

3 dietetikus  

4  szülész-

nőgyógyász  
 3 dúla  

kisfüzetünk 

több, mint 10 

szakértő 
bevonásával 

készült 



A piacvezető 

egészségügyi  

és életmód portál 

2 millió 

11 millió 

317 000 

Forrás: Gemius - DKT 2019/09 
 (15+ belföldi közönség, pc, mobil, tablet) , Facebook október 

185 ezer 

403 ezer 



HáziPatika Gyógyszerkeresőben 2018. keresései gyógyszer típusokra 

Forrás: Google Analytics HáziPatkia - Gyógyszerkeső – 2018. 

0

20 000

40 000

60 000

80 000

100 000

120 000

140 000

160 000

JAN FEB MÁRC ÁPR MÁJ JÚN JÚL AUG SZEPT OKT NOV DEC

Fádalomcsillapítók

Szájfertőtlenítők, öblögetők

Emésztés segítő készítmények

Gombaellenes készítmények

Bőrgyógyászati készítmények

Multivitaminok



HáziPatika Gyógyszerkeresőben 2018. keresései gyógyszer típusokra 

Forrás: Google Analytics HáziPatkia - Gyógyszerkeső – 2018. 
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Visszér elleni készítmények

Vér-, szív-, és keringési gyógyszerek

Megfázás, influenza elleni készítmények

Köhögés elleni készítmények

Aranyér elleni készítmények

Gyermek vitaminok

Allergia elleni készítmények



HÁZIPATIKA ÚJDONSÁGOK 

TERMÉKAJÁNLÓ DOBOZ 

 

• cikkek alatt megjelenő vásárlásösztönző 

megjelenés 

• indikáció szerint kapcsolható a meglévő 

tartalmainkhoz 

• desktopon 12 termék, mobilon 4 termék 

jelenik meg 

• kreatív elemek: logó + szponzor 

színvilága 

 



HÁZIPATIKA ÚJDONSÁGOK 

HOGY ÉRZED MAGAD DOBOZ 

 

• teljes siteon futó, márkaépítést segítő 

szponzoráció 

• vizuális elemek: logó + szponzor 

színvilága 

• havonta 10 nap tippjei a szponzorral 

egyeztetésre kerülnek 

• multiplatform megjelenés 

 



FOLYAMATOS FEJLESZTÉSEK 

JÖVŐRE MÁR 

 2 
ALKALOMMAL 

2019 MÁSODIK 
LAPSZÁMTÓL 

MEGÚJULT 

 KÉT VEZETŐ TÉMA -> 
EGY LELKI ÉS EGY 

TESTI FÓKUSZÚ -> 
KÉT CÍMLAPPAL 

NŐK LAPJA 70 
események, új 

tartalmak és az online 
platform fejlesztése 



HÁZIPATIKA.COM ÉS NŐK LAPJA EGÉSZSÉG  INTEGRÁLT 
TESZTEK / KVÍZEK 

fogyasztók bevonása  / „piackutatás” / edukáció 10-15 

kérdésből álló 

teszt  

VAGY 

maximum  

5 kérdésből 

álló kvíz  

2.000 - 5.000 
 kitöltés várható  



RICH MEDIA 

A különleges hirdetési felületek a 

sztenderd felületekhez képest akár 

15-szörös átkattintási rátát is 

képesek produkálni.* 

Forrás: Central online portfólió, 2018. december, 170 sztenderd CPC és 131  különleges hirdetési 
felületet futtató kampány átlageredménye alapján 



BILLBOARD + INTERSTITIAL 



CROSS SLIDER 



FLIP 



ROADBLOCK CUBE 



EGYEDI ALOLDAL 



PÉLDÁK 

Best 

Nők Lapja Egészség 

Nők Lapja 



JÚNIUS 

 

EGÉSZSÉG NAPTÁR - 2020 

UTAZÁS, EGÉSZSÉG, 

WELLNESS 

ÖSSZEÁLLÍTÁS 
 (+8 OLDAL) 

 

EGÉSZSÉG 

KISOKOS 

 (+8 OLDAL) 

FEBRUÁR ÁPRILIS MÁJUS 

MEGLEPETÉS 

Nők és Nyár 

különszám 
ÉLETMÓD, EGÉSZSÉG 

TÉMÁKKAL 

2020-BAN MÁR 

KÉT 

ALKALOMMAL 

IDŐSEK 

VILÁGNAPJA / 

LÁTÁS HÓNAPJA 

ÖSSZEÁLLÍTÁS 

SZEPTEMBER OKTÓBER 

ANTIAGE EGÉSZSÉG 

KISOKOS 
 

Nők Lapja 

GYEREK 
KÜLÖNSZÁM 

NOVEMBER 



MIT KÍNÁLNAK A CENTRAL MAGAZINOK 2020-BAN? 

NAGY  
ELÉRÉS 

A MAGAZIN A MÉDIATERV SZERVES RÉSZE 

TUDATOS, 

ÉBER 

FIGYELEM 

TEMATIKUS  

KAPCSOLÓDÁS 

AKTÍV  

AGYI 

TEVÉKENYSÉG 

ITT  

ÉS 

MOSTBAN 

TART ALACSONY 

REKLÁM 

KERÜLÉS 



Ne felejtsék el letölteni! 

 



KÖSZÖNJÜK A 

FIGYELMET! 


