
STARTLAP UTAZÁS



NAGY UTAZÓK,     NAGY SZTORIK

A rovat szerzői (köztük ismert vendégszerzők és influencerek) 

csak olyan desztinációról írnak, ahol valóban jártak is, vagy 

olyan embereket kérdeztek meg, akiknek személyes élményük 

van az adott helyről, hogy valódi élményeken alapuló úti 

tippeket tudjunk ajánlani.

Autentikus utazók szemüvegén keresztül mutatjuk be a 

hazai és külföldi úti célokat, hogy az olvasó úgy érezze, 

mintha egy helyi kalauzolná végig, és adna tippeket az 

adott desztináció legjobb helyein, legyen szó egy ázsiai 

utazásról vagy egy kirándulásról a Bükkben.

ÚJ UTAZÁS ROVAT A STARTLAPON



BeMind

Minden internetező, aki inspirációt és hiteles ajánlást 

keres utazásához, akár belföldi, akár külföldi úti, 

esetleg különlegesebb úti célról van szó.

CÉLCSOPORT



TEMATIKÁK

MEGJELENÉSI LEHETŐSÉGEK

• Hazai úti célok

• Külföldi úti célok

• Utazás tippek

• Élmény

• Utazók

DESZTINÁCIÓ SZERINT

60% belföldi vagy európai úti célok

40% Európán kívüli útleírások



KIEMELT VENDÉGSZERZŐINK
10 INFLUENCER ÉS UTAZÓBLOGGER 

KÉSZÍTI EL EXKLUZÍV BESZÁMOLÓIT A STARTLAP UTAZÁSRA, TÖBBEK KÖZÖTT:

STEINER KRISTÓF

Újságíró, író, tévés, blogger, vegán séf, hat 

könyv szerzője, és nagy utazó. Szereti az 

életet - élni, és megosztani, utazásairól a 

Startlapon számol be.

TRAVELLINA

124 országban járt eddig, megírta a 

Világutazók kézikönyvét, Facebookon 24 

ezren követik a beszámolóit. A Startlap 

Utazás rendszeres vendégszerzője.

HORTOBÁGYI RÁNTOTT VOMBAT

2014 júniusában összepakolta az életét egy 

hátizsákba, és nekivágott a világnak. 

Utazásairól beszámol a Startlap Utazáson.



UTAZÁSI SZÁNDÉKKAL RENDELKEZŐ  

 FELHASZNÁLÓK CÉLZOTT ELÉRÉSE

01 02 03

SZPONZORÁCIÓS ÉS TARTALMI MEGOLDÁSOK, 

AKÁR INFLUENCEREKKEL EGYÜTTMŰKÖDVE

NAGY ELÉRÉS

ÉS A STARTLAP HITELES MÁRKÁJA

MIT NYÚJT A STARTLAP UTAZÁS?



MEGJELENÉSI LEHETŐSÉGEK

▪ Szerkesztőségi cikkszponzoráció

▪ Branded content

▪ PR cikk

▪ Standard rovatszponzoráció

▪ Adatalapú ajánlások tartalomtípushoz igazítva



Partner által biztosított PR cikk megjelenítése 

hirdetői megjelenéssel:

• Desktop háttérátszínezés a cikk körül

• Mobil 300x250 banner

PR CIKK



Partnerrel egyeztetett témában íródott 

szerkesztőségi cikk, hirdetői megjelenéssel:

• Desktop háttérátszínezés a cikk körül

• Mobil 300x250 banner

SZERKESZTŐSÉGI 

CIKKSZPONZORÁCIÓ



Partnerrel egyeztetett témában íródott branded content 

cikk, hirdetői megjelenéssel:

• Desktop háttérátszínezés a cikk körül

• Mobil 300x250 banner

• A cikken belül termékkártya vagy bazár megjelenés is 

elhelyezhető a hirdetett termékre vonatkozóan

BRANDED CONTENT



• Desktop háttérátszínezés a teljes rovaton

• Mobil 300x250 banner

• A rovatban megjelenő cikkeken belül termékkártya vagy 

bazár megjelenés is elhelyezhető a hirdetett termékre 

vonatkozóan

STANDARD 

ROVATSZPONZORÁCIÓ



Partnerrel egyeztetett témához illeszkedő címkékkel ellátott 

cikkeken belül termékkártya, háttérátszínezés vagy banner 

megjelenésre biztosítunk lehetőséget.

A megjelenés célzottan, releváns tartalmak mellett valósul meg 

kategória (autóbérlés, hosszúhétvége, kaland stb.) vagy 

meghatározott desztinációk szerint szűrve (ország, kontinens, 

város).

CÍMKE ALAPÚ MEGJELENÉSEK



A Startlap a Central Médiacsoport portfóliójának 

egyik legfontosabb belépőkapuja, kereső- és 

információközpont, mely megtalálja felhasználói 

számára az érdekes tartalmakat, és azt ellenőrzött, 

gondosan szerkesztett, nekik tetsző formában 

kínálja.

                                   

Stabil, széleskörű elérés
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17%

23%

20%

18%

60%-40%
NŐK ÉS FÉRFIAK ARÁNYA

75%
VÁROSI LÁTOGATÓ

52%
ABC STÁTUSZÚ

15-29

30-39

40-49

50-59

60+

88%
MIN. KÖZÉPFOKÚ 

VÉGZETTSÉGŰ

ÉRTÉKES CÉLCSOPORT

Forrás: Gemius - DKT 2019/05 (15+ belföldi közönség, pc, mobil, tablet) adat ezerre kerekítve



MIÉRT A 

STARTLAP?

 A Startlap jellegénél fogva hatékonyan képes 

átadni a hirdetői üzeneteket a fogyasztók 

számára, mivel a site felhasználói köre 

kifejezetten HITELES FORRÁSnak tartja a 

Startlapot. 

Legjobb információforrásként jelölik meg, 

elsőként a Startlapon tájékozódnak és 

magukhoz is annyira közelállónak érzik, hogy 

állítják: ez az egyik kedvenc oldaluk.

Forrás: Inspira, Startlap márka-kutatás, 2018. október | Arra kérem, hogy a képernyőn látható internetes oldalak mindegyike esetében döntse el, hogy az adott állítás mennyire igaz. 

5 – Teljes mértékben jellemző 1 – Egyáltalán nem jellemző. | Bázis: az adott weboldalt rendszeresen látogatók a jelenlegi Startlap felhasználók körében.



TOVÁBBI INFORMÁCIÓÉRT 
KÉRJÜK, KERESD SALES 

KAPCSOLATTARTÓD
INTERNETSALES@CENTRALMEDIACSOPORT.HU
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