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Altalanos ismertet6 a kutatasrol

* A 2005-ben inditott kutatassorozat a Central magazinok olvasoi

kdrében vizsgalja, hogy miként hat a reklam befogadoi szempontbél.

« Szamszer(en is kimutatja, hogy a felidézésre a hirdetés mérete,
elhelyezkedése, ismétlédese mellett a kreativ anyagaban megjelené

szin, forma es szdvegq is hatnak.

* Az elmult évek soran mar tobb,mint 3000 hirdetést mértiink be, igy az
elemszamok novekedésével egyre részletesebb eredményeket

kapunk, melyeket rendszeresen kozzéteszink.

Amennyiben szeretne csatlakozni kutatasunkhoz idében jelezze Central

kapcsolattartojanak, mert egy-egy lapszamban csak 40 hirdetest merunk.
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« A 2005-ben inditott kutatassorozat a
Central magazinok olvasdéi kérében
vizsgalja, hogy miként hat a reklam
befogaddi szempontbdl.

« Szamszer(en is kimutatja, hogy a
felidézésre a hirdetés mérete,
elhelyezkedése, ismétiédése mellett a
kreativ anyagaban megjelené szin, forma és
széveqg is hatnak.

« Az elmult évek soran mar tébb, mint 3000
hirdetést mertliink be, igy az elemszamok
novekedesével egyre részletesebb
eredmenyeket kapunk, melyeket

rendszeresen kozzéteszink.



Hogyan mérjiik a hirdetések olvasoi fogadtatasat?

_ ) Marka-/ cégnévvel Lapszammal segitett
Spontan ismertseg ) . ) . )
segitetett ismertseg Ismertseg
Az adott lapszamban latott Hirdet6k/ markak neveit A kérdezbvel egyUtt Ujra
hirdetések felidézése segitség tartalmazo listabdl valasztjak ki, végiglapozzak az adott szamot, és
nélkul. hogy emlékeik szerint az adott minden hirdetésnél felmérik a
lapszamban melyiket lattak, es hasznalat mertékeét, illetve a

mire emlékeznek belble. hirdetés profiljat.
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A Copy Teszt eljaras

A hirdetések teljesitményének mérése a valos lapkornyezetben

* A megkérdezés a megjelenést kovetben torténik, vagyis a ,természetes” médiahasznalat utan

A hirdetéseket az adott versenykornyezetben vizsgaljuk
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Ertelmezési keret

A hirdetések teljesitményét szamos kiilsé tényezd is
befolyasolja

(pl. markatorténet, kampanyok, parhuzamos
kommunikacios tevékenység, stb.).

A z egyes hirdetések eredményét

a lapszam hirdetéseinek szinvonala is befolyésolja.

Az eredmények leginkabb a relativ er@sségek és
gyengeségek diagnosztizalasat teszik lehetsvé.

Az eredmeények nem értelmezhet8k reach adatokként,
azaz nem a médiatervezés, hanem inkabb az ellen6rzés,

illetve optimalizalas eszkdzei.

Nem létezik altalanos minimumeérték, amit egy
hirdetésnek el kellene érnie, mivel a célok, a
kampanyidStartam, a termék és a célcsoportok igen
kilonbozbek lehetnek

Egy hirdetés nem 6nmagaban jo vagy rossz: aZ
eredményeket mindig a célok és a lehet§ségek
fuggvényében kell értelmezni.
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Forras: AdMonitor, elemszam 3040 mért hirdetés



Hirdetések olvasoi
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Forras: AdMonitor, elemszam 3040 mért hirdetés



A hirdetések méretének hatasa a felismerésre 6 4%

55%

1/1 1/2

Forras: AdMonitor, elemszamok: 988, 611, 271, 208, 55, 84






