
KUTATÁS & TESZTELÉS
Reprezentatív kutatás és terméktesztelés



Mirő l  szó l a  te rmék tesz te lés?



Miér t  j ó  a  par tnereknek  a  te rmék tesz te lés?

Segít megérteni, hogy a 

célcsoport hogyan vélekedik 

a tesztelt termékkel 

kapcsolatban

Termék újrapozícionálása esetén 

segít megismerni a célcsoport 

igényeit

Kiváló kapcsolódás

új termék bevezetésekor

Óriási médiaértéket ad,  

rendkívül nagy  

csomagkedvezménnyel

Mutatja a tesztelt termék és 

versenytársainak 

márkaismertségét a 

célcsoport körében

Növeli a fogyasztó 

bizalmát a termék 

felé



A ku ta tás  paramétere i

Célzott elérés

Reprezentativitás

Ügyfélre szabott

Professzionális

Releváns tesztelő célcsoport

Elemszám: 100 fő

Toborzás 17 ezer fős online panelen

Alapdemográfia szerint reprezentatív minta 

Elemszám: 1000 fő

Ügyféligény szerint összeállított kérdőív

5-7 perces / 20 kérdés online lekérdezés

Eredmények prezentálása

Adatok átadása (sav file, Excel, ppt)

Célok meghatározása
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A te rmék tesz te lés  menete

A Partner által forgalmazott terméket a potenciális vásárlók otthonukban 

kipróbálják, majd arról online kérdőíven keresztül véleményt mondanak. 

A célcsoportot online panelen toborozzuk, majd kiválasztunk 100 fő tesztelőt, 

akiknek elküldjük a terméket.

Igény esetén – a termékteszt mellett - 1000 fős online reprezentatív mintán is végzünk 

kutatást, általános fogyasztási szokások feltérképezésére, márkaismeretre ill. –

használatra fókuszálva.

A válaszokat piackutató szakembereink elemzik. 

A kutatás eredményeiről piacvezető termékeink print és online felületeinken 

beszámolunk, az eredményeket prezentáljuk a Partnernek.

17 ezer fős 

online panel



Terméktesz te lés  ü temterve

A tesztelés egyes fázisai párhuzamosan zajlanak.  A terméktesztelés időtartama a felhívástól a teszteredmény-közlésig ~ 6-7 hét.

Célcsoport meghatározása, 

kérdőív készítése, 

egyeztetés az ügyféllel

2 HÉT

Termékek postázása

5 NAP

2 HÉT

Résztvevők szűrése 

a reprezentatív nagymintás 

kutatáshoz (1000 fő) 

- opcionális

2 HÉT

Résztvevők szűrése 

a termékteszthez 

(100 fő)

Teszteredmények

értékelése

2 HÉT

Eredmények 

kommunikációja 

/ beszámolók

2-4 HÉT

Nagymintás kutatás 

terepmunka - opcionális

2 HÉT

ELŐKÉSZÍTÉS TOBORZÁS TESZT + KUTATÁS KOMMUNIKÁCIÓ

Terméktesztelés 

és online kérdőív kitöltés

2 HÉT



TERMÉKTESZT KOMMUNIKÁCIÓ
Referenciák és korábbi megjelenések



TOBORZÁS TESZTEREDMÉNY KOMMUNIKÁCIÓ

X



TOBORZÁS TESZTEREDMÉNY KOMMUNIKÁCIÓ

X



AVON HYDRAMATIC MATT AJAKRÚZS 

TOBORZÁS TESZTEREDMÉNY KOMMUNIKÁCIÓ



Mizse ECOGREEN  1.0L szénsavmentes természetes ásványvíz

TESZTEREDMÉNY KOMMUNIKÁCIÓTOBORZÁS



KÖSZÖNJÜK A FIGYELMET!

További információért keresse kapcsolattartóját!
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