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NYARRA BEERTEK AZ ELOFIZETO! AKCIOINK!

_ ‘ flzetes Va tOzaS (2020 majus/ZOZO marous)

- I

enny1 erd egy
torekeny n6ben?
NEM ELOS.

Forras: Central Terjesztesi Osztaly, 2020

A marcius masodik feleben és aprilisban futd

#OTTHONMARADOK és az aprilisban futé
A Ofizetdi akcioban jellemzden
3 hdnapos elbfizetéseket értékesitettunk,
elsGsorban tbmegapjainkra.
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Forras: MATESZ; 07/08 ho vs. éves atlag értékesités

NYARON

TOBB MAGAZINT
VASAROLUNK

MAGAZIN @ W2

MERCEDES EQB 2022 [

Hétszemélyes elektromos SUV 400 km-es hatétavval

Kil

718! GT4, Dalara Stradale, Renault Mégane RS. Tophy-R,  az

Meroedes-AMG A 45 4Matic+, Afa Romeo Stehdo Quadrifogho, Nissan Juke DI6-T 117, Croen C3 Aircross PT 110,
Audi ST Sportback TOY, BMW M8 Competition, Toyota GR Supea, McL aren B0OLT ‘SEAT Arona 1.0TS1, Kia Stoni: 1.0 T-6DI

2020, yGNIUS

2019

2018

+23%
+23%

+31%
+41%

+19%
+14%

+9%

A tobb olvasnivaldt tartalmazo, Nyaralasra vald magazinok
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FOLYAMATOSAN NO

Facebook kdvetdk valtozasa 2020 06/03

317184 National Geographic +9% &

— " e;("".c)\. :
291 816 N

179 866 183 141 Story +2%

123 049 129 719 N6k Lapja +5%
80 467 39 635 Marie Claire +11%
58 156 59 142 Meglepetés +2%
50 372 A5r(3) 822 Best +1%0

15 090 Flle +22%

marcius aprilis majus junius
Centr‘al Forras: kovet6k szama 2020 marcius 05. - junius 29.
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KOMMUNIKALJ INTEGRALTAN

Hasznald ki, hogy magazinjaink teljes elérése a februari adatokhoz
keépest nott!

ERTEKESITES HETI RU FACEBOOK KOVETOK Osszes kontaktus
februar Majus februar junius (1-3hét) februar junius februar majus/junius
187.807 169.826 32.628 112.884 122.676 129.719 ~370.000 ~385 000

_ O O 0O
9,5% +30,6% +5 4% .|.4%
13.6571** 14.255% 150.463 205.397/ /5.306 89.685 ~216.000 ~280.000
@ O @)
+4 A% +36,5% +19% +29%
23.896 23.108* [2.40] 35.430 284.457 317.184 ~345 000 ~383.000
_ @) @) 0O
3,3% +17,9% +11% +11%

*aprilisi adat; ** januari adat
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BEFOGADO
ALLAPOTBAN ERED EL

CELCSOPORTOD!

Lecsendesedik az agyunk -> Kizarjuk a kulvilagot ->
0 Befogadoak vagyunk barmely tartalomra

0 Mar hat perc olvasastdl 68%-kal csdkken
a stressz tunete

MINOSEGI EN IDO

Az allandban &émld hirek, grafikonok, tajekoztatok mellett az
olvasok kikapcsolddasra is vagynak, a magazinolvasas pedig

pont ezt nydjtjia, KUIGNGSsen a nyari iddszakban.

Forras: Forras: Dr. David Lewis, a Sussex-i egyetem — https://drdavidlewis.com/about-me/
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NYARON ES OSSZEL IS

NAPRAKESZ TANACSOKAT
NYUJTUNK OLVASOINKNAK!

A HITELES MEGBIZHATO TARTALOM MOST MEG FONTOSARBB!

; - ——
,/‘/ e .
ACCESSORIES
MELLEKLETEK ES
MUTASD A
SZETTED Mellékletlink ,
/ eliexiets AJANLATOK
AJANLAT A fokuszéba a )
PREMIUM hazai turizmus.  |SKOLAKEZDESHEZ
LOSSYKBAN . ! . . .
GLOSS illetve a hazai N&k Lapja, Noklapja.hu,
gasztrondmia Meglepetés, Story, Best
E L L és vendéglatas NOk Lapja Egészséq, Praktika,
kerult. Otthon, Otlet Mozaik, Marie
. . Claire, N&k Lapja Evszakok
marie daire
Centr\al Forras: DKT, 2020 januari adatok, heti RU adatokban szazalékos valtozas. Hiroldalak: 24.hu, index.hu, 444.hu, origo.hu atlaga
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HIRDESS! EROSITSD A MARKADAT!
A fogyasztok fontos informacidtorrasnak tartjak
a megvaltozott vilagunkban a hirdeteseket.

A reklam szerepe a korabbiakhoz képest atértekel0dott, és olyan insightok is

kapcsolddnak hozza, mint példaul az élet folytathatdsaga, a csdkkenthetd
kiszolgaltatottsag vagy az 6sszefogas és a biztonsag.

|[dézetek:

A reklamok, hirdetesek egyfajta irényt(]k d vi\égban. A termekek, szolgaltatasok
Utvesztdjében valo eligazodasban segitenek. Most még fontosabba valtak a

reklamok, mert kevesebbet vagyunk, és kevesebbet nézelddink a
boltokban?

A jelenlegi idészakban mas termekek és szolgaltatasok valtak relevanssa
a szamomra, nem tudok vellk kapcsolatban rutinbdl, megszokasbol
ddntést hozni. A rekldmok és hirdetések hatékonyan segftenek ebben!

Forras: Ipsos A reklamok szerepe a korlatozasok alatt; iddszak: 2020. aprilis 14-17, mddszertan: online férum CEQCECQ]QF!



/

MA

A MEGVALTOZOTT FOGYASZTOI IGENYEKRE, ES E

R AZ ,,UJRA NORMALIS” |

IMAZSAT!

DOSZAKBAN VAGYUN K,

?EAGALJ A

D A MARKAD

[psos Meet @Home kutatas alapjan:

AUTOVASARLAS KEREKPAROS KOZLEKEDES ONLINE VASARLAS HOME OFFICE/OTTHON

6% terves lflj autot és A kerékparos kozlekedest Az elelmiszer és a kozmetikai A lakasok atalakitisa a
valasztok aranya a jarvany cikkek esetében az online

tovabbi 18% hasznaltat

vennl.

A jarvany elott a lakossag
kevesebb, mint 5 szazaléka
gondolkodott autovasarlasban.

Forras: Ipsos Meet @Home kutatas alapjan:

elstti 16 szazalékrdl 21 vasarlas aranya visszaall a
szazalékra nd.

jarvany elotti szintre, de az
elektronika, sportcikkek
és ruhazat esetében
37szazalékrdl 46

szazalékra varhaté az online
vasarlas aranyanak
ndvekedeése.

megvaltozott funkciok

ellatasara.
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Az online vasarlas is inspiralodassal /
kezdodik.... 'y

A PRINT INSPIRAL.
ELETERZEST KOZVETIT Central

Mediacsoport



