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‘ A legolvasottabb és a legnagyobb példanyszamban
értékesitett sztarmagazin

e 7.

Olvasottsag: A sztarmagazinok

V] 4 1998-ban, elséként jelent meg a hazai piacon.
608 ezer fo Toretlenll az orszag legnépszeribb sztdrmagazinja,

megteremtve,

. amely betekintést nyudjt a magyar hirességek életébe és
- 7 2 I’E.ﬁekesuett példanyszam: praktikus tanacsokkal segiti n6i olvasoit.

138 431 db e
| 18-59 éves, varosi nok, akik érdeklédnek a hirességek

irant

USP:
| A legolvasottabb és a legnagyobb példanyszamban
értékesitett sztarmagazin

@ Ezért szeretjtikatévésorozatokat

Piaci adatok:

| Periodicitas: heti megjelenés
| CPT: 5 411
| CPI: 1 881 ezer kontaktus
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\ vy 7 | Példanyszam adatok: MATESZ Print Gyorsjelentés 2019. IV. né. aktivan értékesitett pld.
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Hitelessig » Mindség » Sztarok

Olvasottsag:

211 ezer fo

Ertékesitett példanyszam:

60 889 db

P 5 SEAM

HKGIESS' “ség » Sztare
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‘ Magyarorszag masodik legolvasottabb és masodik
legnagyobb példanyszamban értékesitett sztarmagazinja

+ Versenytarsainal magasabbra pozicionalt

« Modern tervezés, igényes tordelés, mindségi
fotok, valtozatos tartalom

Igényes és hiteles szérakozas
Nyitottsag a komolyabb témakra
Baratsagos hangnem

Célcsoport:
| 18-49 éves, ABC statuszu, varosi nék

USP:

| A prémium sztérmagazin amely a Story utan

« sz

Piaci adatok:

| Periodicitas: heti megjelenés
| CPT: 9716

| CPI: 633 ezer kontaktus

| Forras: Kantar Hoffmann NOK olvasottsagkutatas 2018/3-4 2019/1-2. né.

| Példanyszam adatok: MATESZ Print Gyorsjelentés 2019. IV né. aktivan értékesitett pld.
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‘ Az orszag legolvasottabb misorujsagja

Olvasottsag: Az orszag kedvenc misormagazinja, a legtobb magyar

V/ 4 nyelv(i tévécsatorna musorkinalataval és magazinos

3 67 ezer fo tartalmakkal. A televiziés kampanyok remek kiegészitéd
médiuma, mely tamogatott megjelenések széles

Ertékesitett példanyszam: spektrumat nyujtja hirdetdi szamara.

142 747 db

Célcsoport:

| 18-59 éves, ABC statuszu, varosi lakosok

USP:

| A legolvasottabb és a legnagyobb példanyszamban
_— értékesitett piacvezetéd mlisormagazin

.5 | Magazinos tartalma kivalé tematikus kapcsolddasi
& lehet6séget biztosit

2020. JANUAR 20-26. | 4. HET
275 Ft]1,5 €| M5 DIN| 5,5 LB

Glint Eastweod

ki (SRR 10% | CPI: 489 ezer kontaktus

/) - y Piaci adatok:
" : < , 1\ | Periodicitas: heti megjelenés
. ‘ % Ndollaros pebi | CPT: 8 420
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B tr\al = Ol ORI IERR

, . ! Az orszag legolvasottabb miisorujsagja!
Médiacsopaort

| Forras: Kantar Hoffmann NOK olvasottsagkutatas 2018/3-4 2019/1-2. né.
| Példanyszam adatok: MATESZ Print Gyorsjelentés 2019. IV né. aktivan értékesitett pld.
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ﬂRTVMUSORN ‘ Alacsony arfekvésu kétheti msormagazin

A Kétheti RTV Misormagazin megbizhaté mindséget
nydjt kedvezd aron. A hirdetések rugalmas
elhelyezésének kdszdnhetbéen a hirdetett termék, vagy
szolgaltatas hatékonyabban jut el célk6zonségéhez.

Ertékesitett példanyszam:
9529 db|
18-59 éves varosi nok és férfiak

USP:
| Magas példanyszam mellett koltséghatékony
hirdetési arak

Piaci adatok:
& . | Periodicitas: kétheti megjelenés
2019. APRILIS 8-21. )
T e | CPT: 7 048
— 94,50“ ‘ , ’ : o4 | CPI: 736 ezer kontaktus

i, ‘ “\g}- X

Uj orvossrozat - |
Hires szivsebészhdl krzeti doki S8

. Janos Pal -
~ A papa élete képekben

?oxo/nuv LA |
»Minden aldott reggel uay kelek fel,
hogy héla van a szivembeny

7|

e

| Forras: Kantar Hoffmann NOK olvasottsagkutatas 2018/3-4 2019/1-2. né.

L Megbizhatd minGség kedvezd aron! | Példanyszam adatok: MATESZ Print Gyorsjelentés 2019. IV. né. aktivan értékesitett pld.
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®
. - Hetl T v ‘ Alacsony arfekvést heti misormagazin
- fjsdg

Ertékesitett pél

A Heti TV Ujsag 2011 novembere ota tagja a Central

«ses

arbarat alternativat jelent, mind az oIvasoknak, mind
pedig a hirdetéknek a misorujsagok piacan.

Célcsoport:
| 30-59 éves ndk és férfiak

USP:

| Lehetéség nagyméretl cimlaphirdetés elhelyezésre
és koltséghatékony megjelenésre

Piaci adatok:
| Periodicitas: heti megjelenés

\ ahJessi al ,
1} Parker \ ?
2 A Vasember
RTL Kiub, vaséenap 19.00

Addlone mifidedos
ParCHINEION hin2t

Kiadatas

Sony Movie, vasirnap 21.00

Egy Nrfi ahtdnik 3 repdiondl,
(e sdee rynmoRni el

| Forras: Central Médiacsoport Zrt. Terjesztési osztaly 2019. 1-11. hénap atlag
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Megpofozott
erekem!

174 ™
nOk,eapJ(] ‘ A legnagyobb tradiciéval rendelkezd ndi heti témeglap

A NOk Lapja magazin sokoldald, hiteles, aktualis és
olvasmanyos tartalmanak kdszonhetéen ndk szazezreit
éri el. A folyamatosan valtozé vilagban allandé
értékrendet képvisel, melynek kozéppontjaban a csalad

s

all.

Célcsoport:

18-59 éves, varosi n6, ABC statuszu, legalabb
kdozépfoku  végzettséggel, akinek a csalad a
legfontosabb érték

USP:

| A N6k Lapja a legnagyobb példanyszamban
értékesitett és egyben a legolvasottabb magazin
a piacon.

| Hiteles tartalom, értékes marka minden korosztaly
szamara

Piaci adatok:

| Periodicitas: heti megjelenés
| CPT: 4 944

| CPI: 2 477 ezer kontaktus

| Forras: Kantar Hoffmann NOK olvasottsagkutatas 2018/3-4 2019/1-2. né.
| Példanyszam adatok: MATESZ Print Gyorsjelentés 2019. IV. né. aktivan értékesitett pld.



Wes vy
‘I l t > Szi 2s interaktiv n6i hetilap, sztarokkal
zines és in ) .
4 eg 01)0 08 ‘ aktualitasokkal

L ]

d)lvasot& A Meglepetés magazin toébb, mint 20 éve a ndi

hetilappiac megbizhato és stabil szerepldje. Szines és

o 7 ' 2 72 eze r‘ f interaktiv ndi hetilap, mely a rugalmas szerkesztdségi

hattérnek és a szezon aktualitdsaihoz igazitott 8-10
“ “ Ertekeett peldan

- CSAK240Ft 1o s

N qws USP:

s | Széleskor( elérés a jol aktivizalhatd, interaktiv olvasdk
koreben

oldalas tematikus 0sszeallitasoknak kdszonhetden
széles korben biztosit hirdetési lehetéségeket.

Célcsoport:

| 18-59 éves, varosi csalddos ndk, akik vonzédnak az (j
dolgokhoz, de a tradicionalis értékekhez is
ragaszkodnak. Nagyon interaktivak, kedvelik a
rejtvényeket, jatékokat.

o

Piaci adatok:

71
HOGY LISZT DARABJAIT
KONNYEBBEN JATSZOM"

| Periodicitas: heti megjelenés

PARKAPCSOLATI

JATSZMA, i | CPT: 6 213

amiben
mindenki veszit

| CPI: 936 ezer kontaktus
a korona
virustol?

< -k v \ [ ey
l entr‘al " : 3S VARD A LEGROSSZABBAT TOLUK” | Forras: Kantar Hoffmann NOK olvasottsagkutatas 2018/3-4 2019/1-2. né.

. ¥ Példanyszam adatok: MATESZ Print Gyorsjelentés 2019. IV né. aktivan értékesitett pld.
Meédiacsoport 5 | y yors] p
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Otthon lapcsoport




y,r(ll/fl/fll !

Mindségi, ndies, szérakoztatd
lakberendezési-életstilus magazin

A magazin hagyomanyos, csaladias értékeket
képviselve, igényesen, ugyanakkor érthetd, ndies és

L urv« |1
l mI ]{ II szorakoztatod formaban kozeliti meg az otthonteremtés

e '” ]l” m " ' témakoreét.

Erteke5|tett peldanyszam:
Célcsoport:

u; uun umg nr . ore
; ‘ | ”"“ 1 1 9 d b | 20-49 éves aktiv, dolgoz6 nd. ABC1 tarsadalmi
ll s ’ 7 et e

statuszuy, atlagon feldli jovedelemmel rendelkezd

; l I |F" k- ||| l "' ‘"' .h. varosi lakos. Legalabb kézépfokd végzettséggel.
| |'| \|| M : N“' \
\ \ ‘! S USP:
‘ : - ' | Glossy minéségU lakberendezési magazin
| = I[ranymutato, véleményformalé
l : y y

Piaci adatok:

| Periodicitas: havi megjelenés
| CPT: 26 716

| CPI: 257 ezer kontaktus

KIVUL-BEL
MEGUJULTUNK

ANClA

\ sfthato otletek
szmekkel, extra hatassal

KELTSD ELETRE WELLNESS- PUKIK
AFALAID! xmu-(nmlu

ol SO : S | Forras: Kantar Hoffmann NOK olvasottsagkutatas 2018/3-4 2019/1-2. né.
| Példanyszam adatok: MATESZ Print Gyorsjelentés 2019. IV. né. aktivan értékesitett pld.




OTTHON

KULONSZAMOK

‘ Kreativ, szines, valtozatos lakberendezési kiildnszamok

Nyomott példanyszam: Az elmult évek sikereinek készonhetéen 2019-ben mar

15 000 db

6 kilénszammal lesz jelen az Otthon magazin a piacon:

Célcsoport:
| 20-49 éves aktiv, atlagon felili jovedelemmel
rendelkez varosi nok.

USP:
| Glossy minéségu lakberendezési magazin

Piaci adatok:
| Periodicitas: évi 6 megjelenés
| Kislakas: januar
| Haz: marcius
| Kert: junius
| Kislakas: julius
| Haz: szeptember
| Konyha: november

| Forras: 1Q Press Kft.



o]
ploa‘(tlg ‘ Piacvezeté kreativ 6tletmagazin

Olvasottsag: Praktikus néknek sz6ld, izlésformald, trendteremtd,

V /4 inspirald havonta megjelené néi magazin. Nem csupan
5 8 eze r o tartalmat nydjt, hanem élményt, s6t a sajat kezd
alkotas 6romét is.

Ertékesitett példanyszam:

Célcsoport:
2 0 947 d b | 18-49 aktiv, fiatal, csalados, varosi nék, kdzép- vagy
fels6foku iskolai végzettséggel

USP:

| Piacvezetd otletmagazin

| Magas vasarloerével rendelkezé olvasokat ér el
koltséghatékonyan

Piaci adatok:

| Periodicitas: havi megjelenés
| CPT: 23 534
| CPI: 230 ezer kontaktus

I!!E;SLU' EQEOIKISSZEKE

xtzu(lvisﬂwex SULIKEZDESRE
/e

| . " FRISSITSD FEL
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b

| Forras: Kantar Hoffmann NOK olvasottsagkutatas 2018/3-4 2019/1-2. né.
| Példanyszam adatok: MATESZ Print Gyorsjelentés 2019. IV. né. aktivan értékesitett pld.
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G Y E E \ Kreativ 6tletmagazin gyerekeknek
|)l"l[(tl|\d

Nyomott példanyszam: A lap alapjat a legérdekesebb gyermekeknek

elkészithetd Praktika tartalmak gydjteménye adja, am
1 9 000 d b Uj oOtleteket is taldlnak azok az olvasok, akik szebbé,
vagy jatékosabba szeretnék tenni kisgyermekeink
életét és kornyezetét.

Célcsoport:
| 18-59 aktiv, csalados, varosi ndk, kozép- vagy
fels6foku iskolai végzettséggel.

SOVISOKNAKSBROUASORAR.  prractilca KOLONSZAM Piaci adatok:

G Y E R E K | Periodicitas: évi 1 megjelenés

™
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KREATIV KEZMUVES
¥ OTLETEK GYEREK\EKN EK

Cuki figurak
3 és dekoraciok ™

Médiacsaport

| Forrés: 1Q Press Kft.
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VED NAPTOL, ESOTOL, HOTOL

ElGteto utolag

!
R AMIT A MOTOROLAJOKRO

A legnagyobb példanyszamban értékesitett havi
épitd és barkacs magazin

Nyomott példanyszam:

14 000 db

Grilazs wglabdl

TUDMNI ERDEMES

Havonta megjelend lakasfelUjitassal, atalakitassal,
épitkezéssel, kertberendezéssel valamint szamos
egyedi barkdcs és javitasi Otlettel, G termékek
bemutatasaval foglalkozé szines magazin.

Célcsoport:
| 25-49 év kozotti, kdzép- vagy felséfoku végzettség,
kertes vagy tarsashazban é16 férfiak vagy nok.

USP:
| Magas vasarloerével rendelkezé olvasdkat ér el,
célzott lehetdséget kindl, vakszéras nélkal

Piaci adatok:
| Periodicitas: havi megjelenés

| Forras: IQP. Kiad6 2020.



nok lapja

L4

10I°

Inspirald enteriér kilonszam

enter

Ertékesitett példanysza A NOk Lapja Enteri6ér hasznos Otletekkel, inspirald
fotokkal segiti olvasoit, hogy otthonukat kisebb-
nagyobb valtoztatasokkal még szebbé varazsoljak.

Célcsoport:
| 18-49 varosi AB n6

USP:

| Glossy kivitelének koszonhetden hirdetése magas
mindségl kornyezetbe ker(l

| Kiemelkedd ar-érték arany

Piaci adatok:

| Periodicitas: évi 2 megjelenés

Klncsem 1\%11]5
UJ ELETE

f‘s

Central -

Médiacsoport

| Forrés: Central Médiacsoport Zrt. Terjesztési Osztaly 2019. tavasz



. kertes - , ‘ A NOk Lapja kerti témakra hangolt kilénszama

2 3 d b a kertészkedésre és névényapolasra nyitott olvasdinak.

Célcsoport:
| 18-49 varosi AB n6

q Ertékesitett példanyszam: A NOk Lapja Kert és Virag a hasznos tanacsok mellett
’ hangulatos, inspirald fotokkal nyujt sokszinG tartalmat

USP:

| Glossy kivitelének koszonhetden hirdetése magas
minéségl kornyezetbe kerll

| Tematikajabdl adoddan marciustol egészen
augusztusig megvasarolhatdé a magazin

Piaci adatok:
| Periodicitas: évi 1 megjelenés

B.E N

b Keé ~zntsu(|k

" rova llutelt'

o il

k. u/ 3

,,ULmESI
KISOKOS:
ﬁige‘\'heggy

| <prgona Mézsa,

| webarbam §

F6zziink
wa kertiinkbol!

FOszemovények
. tedban, é(e]ben .

| Forras: Central Médiacsoport Zrt. Terjesztési Osztaly 2019. tavasz



raggk ‘ Praktikus tanacsok, hasznos olvasnivald kert témaban
o

., . ,

Ertékesit: f - A tavasz a kerti teenddk ideje. llyenkor az emberek
egyre tobb idot tdltenek a szabadban, eldkészitik
kertjeiket a kozeledd nyarra, viragba boritjak a

' e

teraszokat, erkélyeket. Ekkor jelenik meg a Meglepetés
Viragok és Kertek kilonszama, amely praktikus
tanacsokkal, hasznos tudnivalékkal latja el olvasoit.

Célcsoport:
| 18-59 ndk, akik érdeklédnek a kerti praktikak irant

USP:
| Hasznos, praktikus, a hétkdznapokban is
alkalmazhato tanacsok.

QUGS ZUN Central
209/2

Piaci adatok:
| Periodicitas: évi 1 megjelenés

» A permakultira titkai

* Kerti t¢

» Megoldagwrz Gj evok ellen
+ Kincset érd vitamingazok ‘

Almodjunk g o
_f.ennta ,., N
kertet! . oy

| Forras: Central Médiacsoport Zrt. Terjesztési Osztaly 2019. tavasz
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4 8 el‘t"llag Hianypotld magazin hobbikertészek szamara

Y |
=/ y =
W/ 1 —

Yy 4 ; : ks

i\ A BBC Kertvilag magazin a brit BBC Gardeners’ World,
v az Egyesilt Kiralysag vezetd kertészeti magazinjanak
tartalmara épuil.

A kiadvanyban népszer( szakérték adnak tanacsot a
kezdd és gyakorlott hobbikertészeknek, valamint
praktikus  informaciok  olvashatok  virag-  és
z06ldségfajtakrol, kertgondozasrol.

Célcsoport:

| 20-59 éves aktiv n6k, férfiak, akik nagyon igényesek
kiltéri lakokornyezetikre is, érdeklédnek a kert
kultdra, a kertépités, a kertészeti design-megoldasok
irant.

USP:

| Min&ségi olvasotabor, kornyezetére is igényes olvaséd

| Hianypotld hiteles magazin kert témaban, nemzetkozi
hattérrel

| A lapot olvasoink gyUijtik, tobbszor kézbe veszik

| Hirdetésével az olvasén keresztil egy csaladot ér el

| Markajat célcsoport azonos kornyezetben tudhatja

Piaci adatok:

’

entral

MFdiacsnpn rt

| Periodicitas: havi

4 | Forras: 1Q Press Kft. 2020.
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Meédiacsoport

nék (apja , ,
egeszse ‘ A leghitelesebb egészség magazin, ami szegmensében piacvezetd

] Sokrétlien kozeliti meg az egészséggel kapcsolatos
’ témakat, és igényes feldolgozasban nyujt segitséget az
.’ egészséges életvitel mindennapi megvalésitasahoz.

J a

yomott péld Célcsoport:
| 30 éven fellli csalados ndék, elsésorban varosiak,
kdzép- és fels6foku végzettséggel, akik érdeklédnek

az egészséges életmaod irant.

USP:

| Véleményformald néi célcsoportot megszélitd
magazin

| Szakmailag hiteles olvasoéi és hirdetdi kordkben
egyarant

FONTOS VAGYOR MAGAMNAK

€JESZSEY

Piaci adatok:

» | Periodicitas: havi megjelenés
| CPT: 18 966

' it _ v | CPI: 202 ezer kontaktus

Folyékony
informacia
o

| Forras: Kantar Hoffmann NOK olvasottsagkutatas 2018/3-4 2019/1-2. né.
| Példanyszam adatok: Central Terjesztési Osztaly 2020.
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Well&fit

¢ HOSSZABBITSD MEG
i A NAPODAT!
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Magazin testnek és léleknek

A megujult Well&fit magazin a maga nemében
egyedulallo  életmdédmagazin, amely hozzasegiti
olvasoit a test-lelki harmonia megteremtéséhez az élet
minden tertletén. A sport és a diéta mellé még tobb
életmodd (egészség, lélek, parkapcsolat, szépségapolas,
divat, egészséges taplalkozas) tartalmi  cikket
tartalmaz.

Célcsoport:

| 16-40 éves aktiv, dolgozé varosi nék. ABC1 tarsadalmi
statuszuak, akik hajlanddak idét, energiat és pénzt
aldozni magukra, kornyezetiikre.

USP:

| A lapot dinamikus, tevékeny, véleményvezér nék
olvassak

| A legmagasabb példanyszammal rendelkezé
magazin a szegmensben

Piaci adatok:

| Periodicitas: évente 3 szam
| CPT: 44 643

| CPI: 129 ezer kontaktus

| Forras: Kantar Hoffmann NOK olvasottsagkutatas 2018/3-4 2019/1-2. né.
| Példanyszam adatok: Central Médiacsoport Terjesztési Osztaly 2020. 1 né.



088 MINT LELEK

VEKERDY DANIEL
OSZINTEN EDESAPJAROL

N\
N

PENZUG X
(SALADI HATTER

PROGRAMOK

AZ UNNEPEKRE

Uti cél: a lényeq, HAMIS

hagy havas iezyen! MEMORIA
Ep tényleg Ugy
emlékszem...

Cantral

nék (apja &
PSZICHE ‘ Kategoriajaban az egyetlen auditalt magazin

Ertékesitett példanyszam:

317 db

A NoOk Lapja Psziché mindenki szamara érthetd
nyelvezettel, hiteles szakérték bevonasaval dolgozza fel
tobbek kozott az dnismeret, a lelki fejlodés, a karrier és
az emberi kapcsolatok problémas terileteit. 2019-t6l
megfordithatd magazinként - két boritoval jelenik meg
a kiadvany. Az elsd borito a lelki, a hatso a testi vezetd
témara fokuszal.

Célcsoport:

| 25-45 éves varosban él6 nd, kozép- és felséfoku
végzettséggel, akit a pszicholdgia leginkabb mint
onismeretének fejlesztése érdekli

USP:

«ses

| Elmélyllést igénylé tartalmanak koszonhetéen az
olvasok az atlagosnal befogaddbbak a hirdetésekre

Piaci adatok:
| Periodicitas: évente 5 megjelenés

| Forras: Példanyszam adatok: MATESZ Print Gyorsjelentés 2019. IV. né. aktivan értékesitett pld.
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Olvasottsag:

28 ezer f6
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Varandos és kisgyermekes nok leghitelesebb
baba-mama magazinja

A magazin a gyermeket vard szilbket és a
kisgyermeket nevel6 csaladokat érdeklé témakat
dolgozza fel. A tradiciok tisztelete mellett nyitott az
Ujra, az alternativ egészségszemléletre. A lap egyik
legfontosabb  jellemzéje  az  olvasok  magas
interaktivitasa.

Célcsoport:

| 18-45 éves, anyasagra készlld, varandos vagy 0-6
éves koru gyermeket nevel, atlagosnal kedvezébb
vagyoni helyzet(, fébevasarlo, véleményvezet6 né.

USP:

| Piacvezetd baba-mama magazin

| Koltséghatékony a varandos és kisgyermekes fiatal
noéi célcsoport elérésében

Piaci adatok:

| Periodicitas: évi 2 megjelenés
| CPT: 35357

| CPI: 105 ezer kontaktus

| Forras: Kantar Hoffmann NOK olvasottsagkutatas 2018/3-4 2019/1-2. né.
| Példanyszam adatok: Central Médiacsoport Terjesztési Osztaly 2020.



‘ A gyermeket vard sziildk, a kismamak és a
kisgyermeket nevel6 anyak bookazine-ja

Nyomott példanyszam: Ebben az Ujszerl, mindeddig a magyar piacon

egyedulallo kiadvanyban egyszerre tudjuk bemutatni a

1 O 000 db legUjabb eljarasokat, protokollokat és moddszereket,
mikdzben abban is segitiink, hogy a friss anyukak a

specidlis bookazine megoldasnak hala, életre szo6lé
emlékeket is gyUjthessenek a kisbabajukrol.

Célcsoport:

| 18-45 éves, anyasagra készlld, varandos vagy 0-6
éves koru gyermeket nevel, atlagosnal kedvezébb
vagyoni helyzetd, fébevasarld, véleményvezetd no.

USP:

| Koltséghatékony a varandos és kisgyermekes fiatal
noéi célcsoport elérésében

| Exkluziv papirminéség

Piaci adatok:
| Periodicitas: évi 1 megjelenés

| Példanyszam adatok: Central Médiacsoport Terjesztési Osztaly 2020.
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Nyomott példanyszam:

12 000 db

‘ Uj n6i magazin anyaknak, varandossagtol az iskolaskor végeig

Az ANYA magazin néi magazin, néi tematikakkal,
noknek sz6l6 cikkekkel.

Abban mas, mint a tébbi néi magazin, hogy minden
atfut az ,anya” sz(rén, és minden téma anyakra van
hangolva.

Célcsoport:

| 18-45 éves, anyasagra készilé, varandds vagy 0-14
éves koru gyermeket neveld, atlagosnal kedvezébb
vagyoni helyzet(, fébevasarld, véleményvezér ndk és
csaladjuk.

Piaci adatok:
| Periodicitas: évenkénti megjelenés

| Forrés: Central Médiacsoport Zrt. Terjesztési Osztaly 2020.



nok (apja
Gverek ‘ Kicsiknek és nagyoknak sz6l6 kiadvanyunk

Nyomott péld: A N6k Lapja Gyerek kiilonszam a 3-8 éves gyerekek

szileinek és nagyszileinek nyudjt hasznos és
1 5 00 . szorakoztaté  kikapcsolédast a  NOk  Lapjatol
megszokott stilusban és mindéségben. A magazin
szerz6i kozott a Nok Lapja Ujsagiroival taldlkozhatnak,
akik legyen sz6 barmilyen témardl, humorral,
érzelemmel, lebilincseléen  fogalmazzak  meg

gondolataikat.

Célcsoport:
| 3-8 éves gyerekek és sziileik

Piaci adatok:
bl | | | Periodicitas: idén évi 1 megjelenés (november)
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| Forrés: Central Médiacsoport Zrt. Terjesztési Osztaly 2019.



- nék (CI ia - i
‘ Erett, tudatos, vonzd

S/LPSEHG

Nyomott példanyszam: 2018-ban Ujabb kilonszammal jelentkezett a NOk

Lapja, hazank legerésebb magazin brandje. A
25 000 db gerincberagasztott glossy kivitelben megjelené

kiadvany a hetilap olvasétaboranak egyik legerésebb

bazisat célozza meg, a 40 év feletti ndket, akik mar
csaladdal, stabil egzisztenciaval rendelkeznek, és
emellett szeretnék kihozni magukbdl ndéként is a
maximumot. A kilonszam idén mar két alkalommal
jelenik meg.

Célcsoport:
| 40+ AB statuszu varosi nék

' & Piaci adatok:

Nekem - | Periodicitas: évi 2 megjelenés
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| Forras: Central Médiacsoport Zrt. Terjesztési Osztaly 2019.




Erteke5|tett peldanyszam

29 1,14 db

o=t ASZTROLOGIA, HARMONIA, MISTXA

b, 4 9 3 S

DL EVROLYAM 3. SLAM
08, JaMak 18

» ' T . * 1‘020
. > . .' . ty > ® : : e 2 d 3 . S - 0> A5
e i \ % . s 3 . : o « . T p, o
R > . - : . ‘ o o : , Alicard
. . . i . » - 3 2 N i 3 N
; - . ’ _ - 5 : - . KOVACS-MAGYAR ANDRAS
5 9 2 DISNE A 21. szdzadi alkimista
% : Rémalmaic
P a vidémparkban
» .

bejdrataiyzzmmmrm

Parhuzamos vildgok * HMires 'rlouyo 26k

Central Bl LS v

Médtacmpnm : : L

A N6k Lapjatol megszokott hitelességgel
alapossaggal dolgozza fel az ezotéria témakorét.

Célcsoport:
| 18-59 éves varosi ndk, akik nyitottak az
asztroldgiara és ezotériara

USP:

| Hasznos, praktikus, a hétkdznapokban is
alkalmazhato tanacsok.

Piaci adatok:
| Periodicitas: évi 6 megjelenés

| Forras: Central Médiacsoport Zrt. Terjesztési Osztaly 2019. 1-9 hénap atlaga alapjan

és




i By DA 4 " : HOROSZKOP ‘ Eves el6rejelzés az 6sszes meghatarozo horoszkop szerint

¢ - - S Erteke5|tettpeldanyszam' ' A mindennapokban is hasznosithatd tanacsokkal és
_. '- éves elbrejelzésével nyujt segitséget a horoszkdpok
T 3 1 2 1 5 . és az ezotéria irant érdekléddknek.
* Célcsoport:
| 18-59 nék, akik érdeklédnek a téma irant
- ., ¥ s ."v‘«(. - -
& '.\‘\"\—vk

Piaci adatok:
| Periodicitas: évi 1 megjelenés (november)
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| Forras: Central Médiacsoport Zrt. Terjesztési Osztaly 2018.



Célzott elérés az egészségtudatos és/vagy
gyogyulni vagyoé olvasdkhoz

A HaziPatika.com magazinja évente egy alkalommal

jelenik meg. A kiadvany egészség és életmdd témaban

ad atfogo képet olvaséinak.

Célcsoport:

| 30 év feletti ABC1 statuszi ndk, akik kiemelten
érdeklédnek sajat és csaladjuk egészsége irant.

USP:
| Tartalmabdl adoddan az olvasok sokszor forgatjak,

igy a lapban elhelyezett hirdetésével is tobb
alkalommal talalkoznak

| A specialis terjesztési csatornak révén a kiadvany
célzottan jut el az egészségtudatos és/vagy gydgyulni
vagyo olvasokhoz

| A kiadvany hasznos, szolgaltaté jellege mellett glossy
stilust  kivitelével és igényes papirmindségével a
hirdetések szdmara tokéletes kdrnyezetet biztosit

Piaci adatok:

| Periodicitas: évi 1 megjelenés

| Terjesztés: patikahal6zatokban és maganrendelékben
kerul terjesztésre valamint az orszagos szUréprogram
keretén belll, a szUréprogramban résztvevoknek a
prevenciés csomagban

Médiacsoport

| Forras: Central Médiacsoport Zrt. Terjesztési Osztaly 2020.
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nOkﬂﬂpJ(] TAVASZ ‘ Uj kildnszam!

-
Nyomott példanyszam: A tavaszi id6szak szamtalan izgalmas téma

feldolgozasara ad lehetéséget mind tartalmilag, mind
. 00 d b vizualisan, ezért idén marciusban N6k Lapja Tavasz
cimmel Uj, glossy kivitel( kiildnszammal bévil a félap
markakiterjesztéseinek sora. A magazin a NOk
Lapjatdl megszokott stilusban, hosszabb hangvétell
irasokkal, praktikus dekoracios otletekkel, izletes
receptekkel, és egy Husvéttal foglalkozé kiemelt
tartalmi blokkal készil az olvaséknak, hogy vellink

egyutt hangolddjanak az Unnepre, és erre a
kuldnleges évszakra.

‘ ; Célcsoport:
| 25-49 varosi ABC statuszu

lugsvet
KREATIV #' o dibenalakds

INTERJU . .
Ottt e w‘i:é"éﬁ?.t—?ﬁ::,—. Piaci adatok:
hulladékbol! "

RECEPTEK . o e s 7. . 7
Temserey . ot i | Periodicitas: évi 1 megjelenés

>

| Forrés: Central Médiacsoport Zrt. Terjesztési Osztaly 2019.
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Ertékesitett példanyszam: (Nyar)

2

interjik
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"t'z( ‘ Olvasmanyos tartalom, igényes kivitelben
a nyari és téli kikapcsolodashoz

Olvasmanyos tartalom, igényes kivitelben a nyari és téli
kikapcsolédashoz

Célcsoport:
| 18-49 varosi nok, akik tartalmas szérakozasra vagynak

USP:
| Glossy minéségu kornyezet hirdetésének
| Kiemelked6 ar-érték arany

Piaci adatok:
| Periodicitas: évente 2 megjelenés
(junius és december)

| Forras:. Central Médiacsoport Zrt. Terjesztési Osztaly 2019.
| Central Médiacsoport Zrt. Terjesztési Osztaly 2018.*



KULONSZAMOK

rtékesitett péld arcius): Az  orszag legnépszertbb sztarmagazinjanak
évszakokhoz igazodo kilonszamai, amelyekbdl a noket
b leginkabb  érdeklé kérdésekre kaphatunk valaszt,

termeészetesen a hazai sztarok segitségével.

Story kiildnszamok

Ertékesitett peldanyszam (Janius): Célcsoport:

6 909 db

rtékesitett példanyszam (Oktobe’r)

| 18-59 éves olvasdk, akik érdeklédnek a hirességek
irant

USP:

| Kimagasléan erds brand, amely biztositja a magas
eladott példanyszamot és a mindséget

| Magas értékesitett példanyszam, a kiemelt év végi

Ertékesitett peldanyszam (December): id6szakban is

%2 d b Piaci adatok:
| Periodicitas: évi 4 megjelenés
(marcius, junius, oktdber, december)

Central

édiacsoport

| Forras: Central Médiacsoport Zrt. Terjesztési Osztaly 2019.
* Central Médiacsoport Zrt. Terjesztési Osztaly 2018.
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advent |

Ertékesitett példanyszam:

0 42 708 db

Inspiralé 6tletmagazin az adventi készllédéshez

Inspirald Otleteket biztosit az adventi készllédés
id6szakaban otthonunk diszitéséhez és segit az

Unnepre hangolédasban.

Célcsoport:
| 18-49 varosi ndk, akik tartalmas szérakozasra
vagynak

USP:

| Glossy minéségll magazin, amely kivalé hirdetési
kdrnyezetet biztosit

| Magas értékesitett példanyszam, a kiemelt év végi

idészakban

Piaci adatok:
| Periodicitas: évi 1 megjelenés (november)

| Forras: Central Médiacsoport Zrt. Terjesztési Osztaly 2018.



Heglepetes
@‘(’U é']l ‘ Meglepetés Adventi kiilénszama

Ertékesitett példanyszam: A kaloénszamban kilonb6z6é  lakasokat, kerteket

mutatunk be adventi, karacsonyi hangulatban

0 890 d b emellett rengeteg Otlettel, praktikus tanaccsal latjuk

el olvasoinkat, segitve Oket, hogy igazan remekiil

teljen az adventi iddszak és az Unnepi készilddés.

Mindezt mindségu boritéval, szép papiron, elegans
kilsével talaljuk olvaséinknak.

Célcsoport:
| 18-59 varosi nék, akik érdeklédnek az advent téma
irant

Piaci adatok:
| Periodicitas: évi 1 megjelenés (november)

remek
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| Forras: Central Médiacsoport Zrt. Terjesztési Osztaly 2018.
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Olvasottsag:

208 ezer fo

Ertékesitett példanyszam:

33901 db

HETE nyereményertek: 4

forint
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A piacvezetd keresztrejtvény magazin

Szorakoztatd, magazinos rejtvénylap, mely
szegmensében piacvezetd. Rovatai kulturélis és
foldrajzi  érdekességekrdél  szamolnak be, de
bepillantast engednek a sztarok életébe is. Az olvasoi
interaktivitast értékes nyereményekkel tdmogatja.

Célcsoport:
| 18-59 éves, jellemzden varosi olvasdk. ABC statuszy,
jatékos szellemi kikapcsolodast kedveld felndttek.

USP:

| Koltséghatékonyan ér el magas vasarlderével
rendelkezé olvasdkat

| Legolvasottabb keresztrejtvény magazin

Piaci adatok:

| Periodicitas: heti megjelenés
| CPT: 3 005

| CPI: 1156 ezer kontaktus

| Forras: Kantar Hoffmann NOK olvasottsagkutatas 2018/3-4 2019/1-2. né.
| Példanyszam adatok: MATESZ Print Gyorsjelentés 2019. IV. né. aktivan értékesitett pld.






A NoOk Lapja Konyha szakmai hitelességét elismert
szakacsok, gasztrobloggerek és 100%-ban kiprobalt
receptjei erositik.

Célcsoport:
| 25-55 éves ABC tarsadalmi statuszi, csalados nok,
akik érdeklédnek a gasztrondmia irant

USP:

| Piacvezetd klasszikus gasztro magazin, nagyszer(
kapcsolddasi lehetéségekkel nemcsak az élelmiszer
szektor hirdetdinek

| Tematikajabdl addéddan az olvasdk gyakrabban és
hosszabb ideig veszik kézbe.

Piaci adatok:

| Periodicitas: havi megjelenés
| CPT: 17 969

| CPI: 257 ezer kontaktus

| Forras: Kantar Hoffmann NOK olvasottsagkutatas 2018/3-4 2019/1-2. né.
| Példanyszam adatok: MATESZ Print Gyorsjelentés 2019. IV. né. aktivan értékesitett pld.
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A N6k Lapja Konyha 2014-ben inditotta el prémium
mindségl  kilonszamat, a NoOk Lapja Konyha
Desszertet. A nagy sikerre vald tekintettel idén 2
lapszammal jelenlink meg.

Célcsoport:
| 25-55 éves ABC tarsadalmi statuszu, csalados ndk,
akik érdeklédnek a gasztrondmia irant

USP:
| Célzott elérést, kiemelkedd tematikus kapcsolédast
biztosit a szektor hirdetdi szamara

| Tematikajabol addddan az olvasdk gyakrabban és
hosszabb ideig veszik kézbe.

Piaci adatok:
| Periodicitas: évi 2 megjelenés

| Forras: Central Médiacsoport Zrt. Terjesztési Osztaly 2019. 1., 2. lapszam atlaga



f! : . = Z 06 [] 0o s
OI"Iya rejtveny ‘ A Meglepetés gasztro kiilénszama

Ertékesitett példanyszam: A Meglepetés Konyha & Rejtvény 4 lapszammal
kényezteti el azon olvasokat, akik kimondottan

1 7 63 4 d b érdeklédnek a f6zés vagy a rejtvényfejtés irant. A lap
f6 szlogenje: ,Csupa élvezet”, mely hlen tukrozi a lap

létrejottét, foézni és gondolkodni valot ad az

olvasénak. A magazin egyszerre biztosit praktikus

Otleteket,  recepteket és  kdnnyed  otthoni
kikapcsolodast.

Célcsoport:

| 18-59 éves nék, akik érdeklédnek a gasztrondmia és
a fejtorok irant

Meglepetes () 2oz

konyha rejtveny USP:

| A két tematikabdl adéddan az olvasdk tobbszor és
hosszabb ideig forgatjak a magazint.

Piaci adatok:
| Periodicitas: évi 4 megjelenés

: v . oo | Forras: Példanyszam adatok: Central Médiacsoport Zrt. Terjesztési Osztaly 2019 1-9 hé atlaga
Médiacsoport alapjén
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MEN Azoknak az olvasoknak, akik valamilyen mentes étkezés
by o szerint taplalkoznak
\l {

Veglepetes

>’ ': ~ , . . s .
e Manapsag szinte nincs olyan csalad, ahol valaki ne

kizdene cukorbetegséggel, laktoz-,

A "-;/1 7 170 db gluténérzékenységgel, ne paleozna vagy lenne
vegetarianus. Sokkal tobb az érintett, mint akit

diagnosztizalnak, emellett pedig divat is lett a mentes

taplalkozas. A Meglepetés magazin éppen ezért
% ' 2020-ban 4 alkalommal Mentes Konyha
kiilonszammal jelentkezik, hogy azoknak
kedveskedjen, akik valamilyen mentes étkezés szerint
taplalkoznak.

~  Ertékesitett példanyszam:

A

Célcsoport:
| 18-59 éves ndk, akiknek fontos az egészséges
taplalkozas

USP:
| A piacon hianypétlénak szamito termék
| Kéltséghatékony hirdetési megjelenés

Piaci adatok:

| Periodicitas: évi 4 megjelenés

U)[’(H \\\i

swxn-v 5% lhl

| Forras: Példanyszam adatok: Central Médiacsoport Zrt. Terjesztési Osztaly 2019 1-6. ho atlaga
alapjan
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E L L E ‘ A vilag els6 szamu divatmagazinja

Ertékesitett példanyszam:

12 168 db

LAZADOK Es UJITOK 2020
HATAROK NELKUL A DIVATEAN,
A'SZERELEMBEN, A MUYESZETBEN,
ATUDOMANYBAN

A vilag elsé szamu divatmagazinja irodalmi élményt
nyujtd irasokkal. Arra 0sztonzi a ndket, hogy mindig
tobbre és tobbre vagyjanak. Tobbet akarjanak
megtudni a vilagrdl, a trendekrél és nem utolsésorban
onmagukrol. Szabadsagra és merészségre buzdit.
Stilusos, szellemes, szexis.

Célcsoport:

| 25-39 éves, magas iskolai végzettségll nagyvarosi, AB
statuszu nd, érdekli a divat, a stilus, a design, fontos
szamara a mlvészet. Eletét élvezé nd.

USP:

| Magas statuszu, prémium markahasznal6 olvasok

| Kiemelked6en magas vasarloerdvel rendelkezd
célcsoport

Nemzetkozi marka:

| 46 kiadas tobb, mint 60 orszagban
| 22 millié olvasé

| 6,6 millié eladott példany havonta
| 45 website vilagszerte

Piaci adatok:
| Periodicitas: havi megjelenés

| Példanyszam adatok: MATESZ Print Gyorsjelentés 2019. IV. né. aktivan értékesitett pld.



-t o
marle c alre ‘ Karakteres prémium glossy magazin

——————q Ertékesitett példanyszam: Karakteres prémium glossy magazin, amely a

. kifinomult érzékkel és sajat stilussal rendelkezd,
tajékozott ndék elsd szamu magazinja. Tagitja a
kulturalis érzékenységet, fontos tarsadalmi
kérdésekrél  szold  irasokat  kozdl.  Megszélit,

megszépit, feldltdztet, megérint.

Célcsoport:
. ‘ | 25-49 éves nék, AB statusszal, akik atlag feletti
,.Q:, T jovedelemmel rendelkeznek, nyitott
B\ X 4 gondolkodastak és a vilagot a noiességiikon
. ‘" keresztil élik meg.
----- USP:

A 40V & TET
s

BENNUK
BIZUNK

| Prémium olvasétabor kiemelkedéen magas
vasarléerdvel.

QA%Q;BAN | Szocialisan érzékeny, a tarsadalmi

o0 ANYAM A felel6sségvallalasra nyitott olvasok.

neont : GYE{%&% | Erés nemzetkdzi hattér: 34 nemzetkdzi kiadas, 18
nyelven 54 millié eladott példanyszam évente

MIKGOK . vilagszerte, 16 millio olvasé havonta

A CO-HOUSING

MAGYAR Pl etk oo
REMIX ovimed

FELTOREKVO TEHETSEGEK
EE IKONIKUS TERVEZQK
PAZAR KREACIDI

| Példanyszam adatok: MATESZ Print Gyorsjelentés 2019. IV. né. aktivan értékesitett pld.



Ei""/?“ZA KOK

*,
v

vasottsag: Evente négy alkalommal, a nagy nemzetkdzi
' markamagazinok szinvonalan megjelend, ugyanakkor
magyar életstilust kozvetitd glossy magazin, mely
egyedi ,hungarikum” a hazai lappiacon. Relevans és
hiteles magyar tartalmat nyujt irodalmi jellegd, igényes
olvasmanyokkal annak a nének, aki tud és mer
almodozni.

Célcsoport:

| 25-55 éves kozép- vagy felséfoku végzettség,
varosi, ABC1 statuszy, intellektualisan nyitott, jol
tajékozott nok.

USP:
| Relevans és hiteles magyar tartalom irodalmi jellegd,
igényes olvasmanyokkal

Piaci adatok:
| Periodicitas: évi 4 megjelenés

=< : Sy | | CPT: 17 262
.; 2 —-* L : p = E - @ GI‘\)Illllth”lll e ) k k
o ~? — ¢ o= ! | CPI: 307 ezer kontaktus
- £ T D R - T o *
: —_ P T o g —— - : o:.vuunm/ 7
: B Tl e P T b,.‘ PAL ;:‘:gm i) Exkduaiy Il
. . S, —~ "k—— - "‘.’ EDWARD NORTON' H { JOTEKONY
> — e ———— o i = it j _HAZAI
o —_ W ROKIFI0 BABA 3 ¢ SZTAROK
IR S o - e
e ‘ .-‘lllgniu'[ae :
. - - 4 4 . ..
e S R auag korul §
Ce nt ral s 2 > - 4 g | | Forras: Kantar Hoffmann NOK olvasottsagkutatas 2018/3-4 2019/1-2. né.
MﬁdlEES‘Eﬂﬂl"t 3 ‘: I vf? > o bW 3 | Példanyszam adatok: Central Médiacsoport Zrt. Terjesztési osztaly 2019 1-3. lapszam atlag
P R - ,? .. { ’ ; , - o






entral

Médiacsoport

NATIONAL
GEOGRAPHIC

Ertékesitett példanyszam:

A vilag els6 szamu ismeretterjesztd magazinja

A vilag elsé szamu ismeretterjeszté magazinja.

OIvasottsag: A szinvonalas és igényes, szellemi kalandokra éhes

olvasdk lapja, latvanyalapu és hiteles. Parhuzamosan az
amerikai kiadassal megjelenteti annak legtdbb riportjat,
valamint hangsulyt fektet a magyar anyagok
Osszeallitasara is.

Célcsoport:
2 6 68 3 d b | 18-49 éves , kozép vagy fels6foku végzettségl, AB

NATIONAL
GEOGRAPHIC
=

SZARNYAS
DIPLOMATA

Bob, a mentett karibi flamingé

statuszld, varosi olvasék, akik érdeklédnek a
természettudomanyos és ismeretterjeszt§ témak
irant.

USP:

| A TOP10 vilagmarka egyike: 33 orszagban 37 nyelven
| 60 milli6 olvaso vilagszerte

| Egyeduilalldan magas, 80%-os el6fizetdi arany

Piaci adatok:

| Periodicitas: havi megjelenés
| CPT: 21977

| CPI: 422 ezer kontaktus

| Forras: Kantar Hoffmann NOK olvasottsagkutatas 2018/3-4 2019/1-2. né.
| Példanyszam adatok: MATESZ Print Gyorsjelentés 2019. IV. né. aktivan értékesitett pld.




Utazas tematikaju kiildonszam

A National Geographic idén egy Traveler
kulénszammal van jelen a piacon.

Célcsoport:

| 18-49 éves , kozép vagy felséfoku végzettségl, AB
statuszy, varosi olvasdk, akik érdeklédnek a
természettudomanyos és ismeretterjeszté témak
irant.

USP:

| A TOP10 vilagmarka egyike: 33 orszagban 37 nyelven
| 60 milli6 olvaso vilagszerte

| Egyedulalldan magas, 80%-os eldfizetdi arany

Piaci adatok:
| Periodicitas: évi 1 megjelenés

UTAZAS FELSOFOKON
—A L

A HATARON INNEN ES TUL

WELLNESS-

| Forrés: Central Médiacsoport Zrt. Terjesztési Osztaly 2020.



NATIONA
GEOGRAPHIC
KULONSZAM

A National Geographic 2020-ban 3 tematikus kiildnszamot
jelentet meg..

Célcsoport:

| 18-59 éves, kozép- vagy felséfoku végzettséqd,
AB statuszu, varosi olvasok, akik érdeklédnek a
természettudomanyos és ismeretterjesztd témak
irant

Piaci adatok:
| Periodicitas: évi 3 megjelenés

| Forras: Central Médiacsoport Zrt. Terjesztési Osztaly 2020.
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Prémium magazin az autds szegmensben

Olvasottsag: Az AutOMAGAZIN olyan prémium autdés magazin,
amely atfogd képet ad az autds vilagrol és nagy
hangsulyt fektet a tesztekre. A magazin objektiv
értékeléssel segit eligazodni az Uj autdk piacan.

Ertékesitett példanyszam: Célcsoport:

| 18-59 éves ABC statuszu varosi férfiak. Jellemzden
5 854 db| [l

USP:
| Kiemelkedéen magas RPC: egy eladott magazinra 14
olvaso jut. Kiemelkedéen magas elérés!

100 OLDALON 44 AUTO ‘

auto

| Prémium magazin az autds szegmensben

Piaci adatok:

| Periodicitas: havi megjelenés
| CPT: 10 381

| CPI: 936 ezer kontaktus

VW Golf Vill
Mindent beeadtak. hogy
megtartsa a tronjat.

Ketherék vagy S S |
l :e nt r‘a I T ey A -=_— | Forras: Kantar Hoffmann NOK olvasottsdgkutatas 2018/3-4 2019/1-2. né.

MEdiEDSDpGI"E | Példanyszam adatok: MATESZ Print Gyorsjelentés 2019. IV. né. aktivan értékesitett pld.




Central

Médiacsoport

MAGAZIM

KULONSZAMOK

‘ Prémium kiadvanyok sok képpel és adattal illusztralva

LAMB!
coul
500!

AVENTADOR SVJ

ORGHINI ¥ )
INTACH ©
\ I /|
g 7

o~

SZABADIDO-AUTOK, CROSSOVEREK, SUV-0K il
| 1 o

2

Renault ZOE ] |

Részletes lairasok, miiszzki adatok
jellemza hibak, sjaniatt modelivaltozatek

Hasznalt auték: a hasznalt autd vasarlasa el6tt
alloknak  kivanunk segiteni. Kiadvanyunkban az
autotipusok  rovid fejlodéstorténete mellett
6sszefoglalo olvashato a tapasztalatokrol.

SuperCars: az el6z6 években megjelent kilénszam
hagyomanyait kovetve csak a sportautokrol szold
cikkek, tesztek gyljteményének legjavat foglalja egy
kiadvanyba.

e-Autoé: Az Autdmagazin e-Autd kildonszama a
megujulé energiak felhasznalasanak lehetdségeit és
az Uj fejlesztési iranyokat mutatja be. Idén mar
tervezetten két megjelenéssel!

Autoékataléogus: a kovetkez6 modellévben a vilag
koril elérhetd 6sszes autd (3100 modell) bemutatasa
- kozel 300 oldalon.

4x4 terepjaro/szabadidé autok: a magazint
négykerék-meghajtasi  autdkrdl  szélo  cikkek,
Osszehasonlitdsok és tesztek uraljak. Elsésorban
szabadiddé autokrol van szo, de bekerilhetnek
négykerék-meghajtast autdk mas kategoriabdl is
(limuzin, kombi, 6tajtos autdk).
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KULONSZAMOK
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Central

Mediacsoport

Célcsoport:
| 18-59 éves varosi férfi olvasok, akiket mélyebben
érdekel egy-egy specialis autds terilet

USP:

| Prémium kiadvanyok sok képpel és adattal illusztralva
| Magas statuszu férfi célcsoport hatékony elérése a
kiadvannyal

| Jellegébdl addddan gyakrabban és hosszabb ideig
forgatjak az olvasok

Piaci adatok:

| Periodicitas: évi 6 megjelenés
| Hasznaltauték: marcius
| e-Auto: aprilis
| SuperCars: junius
| e-Autd: szeptember
| Autdkatalogus: oktdber
| 4x4: november

| Forras: Central Médiacsoport Zrt. Terjesztési Osztaly 2020.



SAMSUNG

Tervezzen a

CENTRAL
MAGAZINOK
applikacioval!
Toltse le most

Android vagy 10S

mobiltelefonjara!


https://play.google.com/store/apps/details?id=hu.centralmediacsoport.centralmagazinok
https://itunes.apple.com/hu/app/central-magazinok/id1421661211?l=hu&mt=8

KOSZONJUK
A FIGYELMET! |




